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PARTE A: DEFINICIONES

«Actividad de prensa de la FIFA o el COL»: todas las actividades de prensa, como ruedas de prensa
o0 entrevistas, que tengan lugar en los estadios de la competicion o en las instalaciones oficiales de
entrenamiento, independientemente de su organizador, asi como las ruedas de prensa o
entrevistas operadas o supervisadas por la FIFA o el COL, independientemente de dénde tenga lugar
dicha actividad.

«Actividad de prensa del club»: cualquier actividad de prensa, como ruedas de prensa o
entrevistas, realizada por el club participante o en su nombre, pero sin ser una actividad de prensa
oficial de la FIFA o el COL.

«Afiliado del club»: afiliados comerciales de los clubes participantes, incluyendo sus afiliados,
licenciatarios, agentes, patrocinadores, socios de marketing, de prensa u otros socios comerciales,
designados directa o indirectamente por el correspondiente club participante o su representante.

«Anfitrion»: federacién miembro u otra entidad de un territorio de la competicién que ha sido
nombrado por la FIFA para organizar, albergary celebrar la competicion.

«Club participante»: cualquiera de los cuatro clubes que se haya clasificado para la competicion
Como equipo participante.

«COL»: el comité o comités organizadores locales de la competicién. Cuando corresponda, la
responsabilidad del COL recaera en el anfitrién pertinente.

«Competicion»: la Copa Intercontinental de la FIFA 2024™, incluidos los cinco partidos de la
competicion, tal como se define en el reglamento de esta, organizada bajo los auspicios de la FIFA.

«Confederacion»: confederaciones reconocidas por la FIFA, a saber: la AFC, la CAF, la Concacaf, la
CONMEBOL, la UEFA 'y la OFC.

«Contrato de licencia de grabacién para los clubes participantes»: contrato celebrado entre la
FIFA y un club participante, en el que se estipulan las condiciones que rigen las actividades de
grabacion de imagenes del club participante; en él se ceden a la FIFA todos los derechos de los
contenidos que haya grabado el club y se especifican las condiciones por las que se concede al club
en cuestion la licencia sobre dichos contenidos.

«Delegacion»: de manera colectiva, todos los miembros de la delegacién del club participante.
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«Derechos audiovisuales en soporte fisico»: todos los derechos de exhibicién, explotacién o
distribucion de todo tipo de material, ya sea material sonoro, visual (imagenes fijas o en
movimiento), o audiovisual, textos y datos (incluidas las principales sefiales, como la sefal
internacional continua de televisidn, sefiales multiples, sefiales adicionales, cobertura unilateral,
material de archivo, sefiales de audio y comentarios) de la competicién y las ceremonias (o parte de
ellas) vinculadas a la competicién por medio de cualquier tipo de dispositivo magnético, electrénico
o digital de almacenamiento, como, por ejemplo, Blu-ray, DVD, descarga privada o de alquiler.

«Derechos audiovisuales»: derecho a informar, grabar, emitir o explotar de otra manera material
visual (imagenes fijas 0 en movimiento), sonoro o audiovisual, textos y datos por cualquier medio,
conocido o por desarrollar o inventar, cualquier aspecto o elemento de la competiciéon que tenga
lugar en cualquiera de los recintos y localizaciones de la competicion, en directo o diferido y por
cualquier medio de transmisién, conocido en la actualidad (incluidas las tecnologias sucesoras) o
inventado posteriormente. Para evitar dudas, el derecho a emitir o retransmitir la sefial basica
audiovisual (o sefial suplementaria) y el derecho a transmitir por cualquier medio los comentarios
radiofénicos de cualquier partido de la competicién constituyen derechos audiovisuales. Los
derechos audiovisuales incluyen el derecho a grabar, crear y explotar la pelicula oficial de la
competicién o productos y programacién audiovisual similares, e incluyen los derechos
audiovisuales en soporte fijo, los de exhibicién publica, los de proyeccién en vuelo, los de proyeccion
en embarcaciones y los derechos de acceso a noticias.

«Derechos de exhibicion publica»: i) todos los derechos de emisidn, a través de cualquier medio,
de imagenes, fijas 0 en movimiento, material sonoro o audiovisual, textos y datos de la competicién
o las ceremonias vinculadas a la competicidn (o cualquiera de sus partes), para la exhibicion y
recepcion inteligible por parte del publico en salas de cine, bares, restaurantes, estadios, oficinas,
espacios en construccion, plataformas petroleras, embarcaciones, autobuses, trenes, cuarteles
militares, centros educativos, hospitales y cualquier otro lugar publico (a excepcion de aeronavesy
embarcaciones); ii) todos los derechos de organizar y albergar un evento en el que el publico pueda
ver o escuchar esa emision (independientemente de que tal exhibicién esté abierta al publico), y iii)
todos los derechos para explotar oportunidades comerciales (incluidos, entre otros, venta de
entradas, patrocinio, venta de articulos, emisiones patrocinadas y oportunidades para proveedores)
gue provengan de tales eventos o estén relacionadas con ellos, con la emision o la exhibicion. Para
que no haya lugar a dudas, los derechos de exhibicion publica excluyen los derechos de proyeccion
en vuelo y en embarcaciones.

«Derechos de marketing»: en todos y cada uno de los medios de comunicacién, derechos
publicitarios, promocionales, de autorizacion, de asociacion, derechos de prima y obsequios, de
marketing, de merchandising y concesién de licencias, derechos de concesiones, de patrocinio, de
hospitalidad, de viaje y turismo, derechos sobre las entradas, derechos de alojamiento, de
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publicacion, derechos de apuestas o juegos, derechos de venta al por menor, derechos musicales 'y
cualquier otro derecho y oportunidad comercial asociados a la competicion en la medida en que
tales derechos no se consideren derechos audiovisuales.

«Derechos de propiedad intelectual»: todos aquellos derechos de propiedad intelectual y de
cualquier otra indole, independientemente de su origen, del medio o soporte o de su registro o la
ausencia de este; se incluyen marcas registradas y de servicio, nombres e imagenes comerciales,
disefios registrados, derechos de autor, derechos morales, nombres de dominios y todas aquellas
aplicaciones que tengan por objeto proteger o registrar estos derechos, prorrogarlos o ampliarlos,
junto con el fondo de comercio en todo el mundo.

«Derechos de proyeccién en embarcaciones»: i) todos los derechos de emision o exhibicién, a
través de cualquier medio, de material sonoro, visual (imagenes fijas o en movimiento) o
audiovisual, textos y datos de la competicion y las ceremonias de la competicion, en directo o
diferido, para su recepcidon o exhibicion en embarcaciones cuando se hallan en aguas
internacionales, es decir, en mar abierto y aguas internacionales que a) estén fuera de las aguas
territoriales de un pais, b) estén fuera de la jurisdiccion de un pais y c) se consideren como tal de
acuerdo con la legislacion maritima internacional; y ii) todos los derechos de explotacion de
cualquiera de las oportunidades comerciales (incluidas, por ejemplo, la emision patrocinada y la
publicidad durante la emisidn) provenientes de dicha retransmision y exhibicién o vinculadas a ellas.

«Derechos de proyeccion en vuelo»: i) todos los derechos para transmitir o exhibir, a través de
cualquier medio o plataforma, imagenes, fijas o en movimiento, material sonoro, visual o
audiovisual, textos y datos de las ceremonias o la competicion o vinculado a estas ultimas, en directo
o de otra manera, para su recepcion o exhibicion a través de cualquier sistema de entretenimiento
de proyeccion en vuelo en todos los aviones del mundo; asi como ii) todos los derechos para
explotar las oportunidades comerciales (incluido, por ejemplo, el patrocinio de transmision y las
oportunidades de publicidad durante la emision) provenientes de dicha transmision y exhibicion o
vinculadas a ellas.

«Dia de partido»: dias naturales durante el periodo de la competicion en los que se haya
programado un partido que disputaran dos clubes participantes.

«Dispositivo mévil»: aparato inalambrico, existente o por inventar, i) diseflado o adaptado para
funcionar mientras el usuario esta en movimiento; ii) capaz de recibir claramente material sonoro,
visual, fijo o en movimiento o material audiovisual inteligible, y iii) concebido para llevar en la mano
o instalarlo en un vehiculo, pero con excepcidn expresa de televisores, ya sean portatiles o
instalados en un vehiculo, que no dispongan de conexidn telefénica o algun otro sistema de
comunicacién bidireccional.
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«Emblema oficial»: emblema oficial de la competicién, disefiado por la FIFA.
«Equipamiento especial»: material que no forma parte del uniforme.

«Equipamiento»: todas las prendas y articulos que figuren en el anexo A del Reglamento de
Equipamiento, incluido el material deportivo, el equipamiento especial y otro tipo de elementos.

«Equipo participante»: los equipos que representen a un club participante durante la competicién.

«Equipos de producciéon de contenidos de la FIFA»: equipos de filmacion seleccionados por la
FIFA o sus subcontratados, a sus 6rdenes, designados para grabar imagenes fijas y en movimiento
en las zonas controladas, los centros de prensa de los clubes participantes y cualquier otro lugar
determinado por la FIFA, sobre, entre otros, la estancia completa de la delegacion en el territorio de
la competicion.

«Estadio de la competicion»: recinto en el que se disputan partidos de la competicidn; se incluyen
todas las zonas dentro del perimetro externo de seguridad del estadio.

«Federacion miembro»: toda federacién nacional de futbol afiliada a la FIFA, independientemente
de si su club participa o no en la competicion.

«Hotel de concentracién»: hotel oficial (incluido el terreno del hotel), como la base operativa, el
hotel de concentracidn en la sede o cualquier otro hotel de la FIFA en que se aloje cualquier equipo
participante durante el periodo de la competicion.

«Instalacién oficial de entrenamiento»: campos de entrenamiento que la FIFA o el COL ponen a
disposicion de los clubes participantes para que los utilicen para entrenar; se incluyen aqui todas
las instalaciones que se encuentren en el campo de entrenamiento o adyacentes a él, pero se
excluyen especificamente los estadios de la competicion.

«Invitados del club»: representantes, personal, familiares, acompafiantes, afiliados del club
participante o terceros contratados por este, invitados privados, o cualquier otra persona o entidad

para las cuales el club participante destine entradas para la competicion.

«Logotipo compuesto»: logotipo en el que figuran el emblema oficial de la competicion y el
emblema del club participante.

«Marcas de la competicion»: las siguientes marcas (en todos los idiomas):
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e las marcas de texto «Copa Intercontinental de la FIFA 2024™» y «Copa Intercontinental™»;

e la marca de texto «Copa Intercontinental de la FIFA 2024™» (incluido el equivalente en todos
los idiomas o formatos/alfabetos);

e la marca de texto «Copa Intercontinental™» (incluido el equivalente en todos los idiomas);

e lamarca de texto «Eliminatoria Africa-Asia-Pacifico»;

e lamarca de texto «Copa Africa-Asia-Pacifico»;

e la marca de texto «Derbi de las Américas»;

e la marca de texto «Copa Challenger»;

e el emblema oficial de la competicion;

¢ la mascota oficial de la competicién y el nombre de la mascota oficial (si procede);

e ellema oficial de la competicidon en las versiones de todos los idiomas en que esté disponible
(si procede);

e laimagen oficial de la competicién y sus elementos individuales;

e |os carteles oficiales de las ciudades anfitrionas de la competicion (si procede);

e los logotipos compuestos oficiales de las ciudades anfitrionas de la competicion (si procede);

e la cancion oficial de la competicion (si procede);

e el trofeo original.

e el nombre de la competicion.

«Marcas del club»: todo simbolo, emblema, logotipo, marca o designacion propiedad del club
participante, incluida su traduccién y variacion de la misma, independientemente de que esté ya
registrada o pueda registrarse en un futuro.

«Medio digital»: todas aquellas plataformas y medios digitales que usan o facilitan el trafico de
contenido digital (ya sea contenido existente o creado, elaborado y desarrollado ex profeso), de
acceso al publico general o restringido, con fines personales o comerciales, como son, entre otros,
las plataformas o los medios presentes en internet, computadoras/ordenadores, dispositivos
moviles y toda tecnologia, red o plataforma digital que permitan distribuir, divulgar o comunicar
informacion o cuenten con otras funciones, como las redes y plataformas sociales Facebook,
Instagram, X, Snapchat, Weibo, VK, Google+, YouTube, flickr, etc. o blogs, paginas web, aplicaciones
moviles y herramientas de comunicacion similares.

«Miembro de la delegacién»: los jugadores, entrenadores, directores técnicos, oficiales, miembros
del cuerpo técnico, representantes de la prensa, representantes e invitados de un club participante.

«Nombre de la competicién»: el siguiente nombre oficial de la competicion (incluido el equivalente
en todos los idiomas, escrito en cualquier fuente y con el simbolo «™» incluido):

7
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e la marca de texto «Copa Intercontinental de la FIFA 2024™» y «Copa Intercontinental de la
FIFA»;

 lamarca de texto «Eliminatoria Africa-Asia-Pacifico»;

e lamarca de texto «Copa Africa-Asia-Pacifico;

e lamarca de texto «Derbi de las Américas»;
e la marca de texto «Copa Challenger».

«Oficiales de la FIFA»: en su conjunto i) empleados de la FIFA y resto de oficiales y personas
designadas con acreditacion de la FIFA; ii) personal del COL y demas oficiales del COL; iii) todos los
colegiados designados para los partidos, tales como arbitros, asistentes, cuartos y quintos arbitros,
todos los asistentes adicionales y los arbitros asistentes de video y iv) toda persona que forme parte
de la delegacion de la FIFA o el COL.

«Partido de la competicién»: cualquiera de los cinco partidos de futbol que se disputaran entre los
clubes participantes durante la competicion.

«Periodo de la competicidon»: espacio de tiempo comprendido entre los catorce dias previos al
primer partido de la competicién y los cinco dias posteriores a la final.

«Presenting Partner»: la entidad designada por la FIFA con derecho a asociar su nombre o marca
con el nombre de la competicién, asi como con otros derechos publicitarios, promocionales y de
marketing relacionados con la competicion.

«Promotores del torneo»: todas aquellas entidades, a excepcién del Presenting Partner y los
socios de la FIFA, a las que la FIFA concede un paquete de publicidad, derechos promocionalesy de
marketing relacionado con la competicion.

«Publicidad parasitaria» (ambush marketing). intentos por parte de entidades, sin la debida
autorizacion, de asociarse comercialmente con la competicién misma, o de explotar el fondo de
comercio y la publicidad generados por la competicion o la FIFA, de manera no autorizada
expresamente por esta.

«Reglamento de Equipamiento»: el Reglamento de Equipamiento de la FIFA, en su version
vinculante y en vigor, aprobado por el Comité Ejecutivo de la FIFA o el Consejo de la FIFA (segun el
caso) y sujeto a posibles modificaciones periddicas por parte de la FIFA.

«Reglamento de la competicion»: el «Reglamento de la Copa Intercontinental de la FIFA 2024™»,

tal como ha sido promulgado por la FIFA, que rige la competicion y los derechos, deberes y
responsabilidades de todos los clubes participantes.
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«Reglamento de Marketing y Medios de Comunicacion»: el presente «Reglamento de Marketing
y Medios de Comunicacion de la Copa Intercontinental de la FIFA 2024™s».

«Socio comercial»: entidad a la que la FIFA o cualquier mandatario de esta concede derechos de
patrocinio vinculados a, entre otros, la competicion, a saber: Presenting Partner, socios FIFA,
promotores del torneo y licenciatarios de marca. El término «socios comerciales» excluye a los
socios de los medios de comunicacién.

«Socio de los medios de comunicacién»: toda entidad a la cual la FIFA haya otorgado una licencia
total o parcial de los derechos audiovisuales de la competicidon susceptible de ser utilizada en ciertos
territorios o en parte de los mismos durante un periodo de vigencia determinado.

«Socio FIFA»: todas aquellas entidades, a excepcidon del Presenting Partner, a las que la FIFA
concede el paquete mas completo de publicidad mundial y derechos promocionales y de marketing
relacionados con la FIFA, sus actividades y los torneos organizados o auspiciados por la FIFA, incluida
esta competicion.

«Territorio de la competicién»: cada territorio en el que se dispute un partido de la competicion,
que la FIFA publicara mas adelante.

«Trofeo/Trofeos del ganador»: réplica de cualquier trofeo que la FIFA entregue a un equipo
participante por su rendimiento, incluido el trofeo del ganador de la Copa Intercontinental, que se
entregara al equipo que gane la competicidon general.

«Trofeo original/Trofeos originales»: todo trofeo relacionado con la competicion, que estara en
posesion de la FIFA en todo momento, bajo su control, y no se entregara a ningun club participante.

«Uniforme»: conjunto de todas las prendas (camisetas, pantalén corto y medias) que llevan los
jugadores, suplentes y el cuerpo técnico de los equipos participantes durante los partidos de la
competicion.

«Zona controlada»: cualquiera de las siguientes zonas:

(i) aquellas areas en las que se exija la acreditacion oficial de la competicion para permitir el
acceso (incluidos, entre otros, los vestuarios, la graderia, las zonas mixtas, las salas de
entrevistas, los centros de prensa y television, y las salas VIP) y los recintos de recepciones
oficiales de la FIFA o el COL relacionadas con la competicion, ruedas de prensa y diversos
actos con la prensa.

(i) el Centro Internacional de Comunicaciones o el Centro Internacional de Coordinacién de
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Comunicaciones (segun la magnitud confirmada por la FIFA antes de la competicion);
(iii) las instalaciones oficiales de entrenamiento;
e las marcas de texto «Copa Intercontinental de la FIFA 2024™» y «Copa Intercontinental de
la FIFA»;
e los carteles oficiales de las ciudades anfitrionas de la competicién (si procede);
(iv) los centros de acreditacion; y
(v) los estadios de la competicion;
e los logotipos compuestos oficiales de las ciudades anfitrionas de la competicidn (si
procede);
(vi) los recintos donde se celebren actividades de prensa oficiales de la FIFA y del COL;
(vii) los recintos donde se celebren otros actos oficiales (como el banquete de la FIFA);
(viii) todos los hoteles de concentracidn y hoteles de la FIFA;
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PARTE B: PROPIEDAD Y PROTECCION DE LOS DERECHOS

1. PROPIEDAD Y PROTECCION DE LOS DERECHOS

1.1 Introduccién: El Reglamento de Marketing y Medios de Comunicacion rige la propiedad y
la explotacion de los derechos comerciales de la competicion. Los clubes participantes
reconocen que la competicion es una continuacién del torneo anual de clubes de la FIFA
(conocido anteriormente como Copa Mundial de Clubes de la FIFA™) creada en
consonancia con el objetivo de la FIFA de cambiar el formato de dicho torneo, que se
llamara Copa Intercontinental de la FIFA™ a partir de 2024. De conformidad con el
reglamento de la competicion, al enviar el formulario oficial de inscripcién completado
para la competicién a la Secretaria General de la FIFA, los clubes participantes se
comprometen a cumplir integramente lo dispuesto en el presente Reglamento de
Marketing y Medios de Comunicacion.

1.2 Propiedad de los derechos: De conformidad con el reglamento de la competicidn, al enviar

el formulario oficial de inscripcién completado para la competicién a la Secretaria General
de la FIFA, los clubes participantes reconocen y aceptan que, segun los términos y las
condiciones establecidos en este Reglamento de Marketing y Medios de Comunicacion, la
FIFA, como dérgano rector del futbol, asi como de conformidad con sus contribuciones,
funciones y responsabilidades organizativas, logisticas y econdmicas en relaciéon con la
competicion, es la propietaria y controla de forma Unica y exclusiva en el ambito mundial,
todos los derechos audiovisuales, de marketing, de propiedad intelectual (incluidas las
marcas de la competicion) y todos aquellos derechos y oportunidades comerciales
(incluidos titulos e intereses en la competicion o una parte de ella, todos los partidos de la
competicion y eventos secundarios relacionados con la competicién) que existan o se
creen en el futuro.

Excepto si se estipulase explicitamente lo contrario en el presente reglamento, los clubes
participantes no estaran autorizados directa ni indirectamente a explotar de manera
alguna ninguno de los derechos audiovisuales, de marketing, de propiedad intelectual
(incluidas las marcas de la competicién) ni ningun derecho ni oportunidad comercial o de
otra indole (incluidos titulos e intereses en la competicién o una parte de ella como los
partidos de la competicidén y todos los eventos secundarios organizados en el marco de
esta) que existan o se creen en el futuro.

Los clubes participantes no podran oponerse en modo alguno a la propiedad de la FIFA de
los derechos audiovisuales, de marketing, de propiedad intelectual y de todos aquellos
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derechos y oportunidades comerciales o de otra indole (incluidos titulos e intereses en la
competicion o una parte de ella como los partidos de la fase final y todos los eventos
secundarios organizados en el marco de esta) que existan o se creen en el futuro.

1.3 Colaboracién de los clubes participantes: por regla general, todos los clubes participantes

y, en la medida en que proceda, todos los miembros de las delegaciones, deberan acatar
rigurosamente los términos y condiciones que establece el Reglamento de Marketing y
Medios de Comunicacion en relacién con la participacién de su primer equipo en la
competicion. Los clubes participantes también seran enteramente responsables de que
los miembros de sus delegaciones, sus afiliados y cualquier otra parte contractual
cumplan integramente este reglamento y, por tanto, deberan informar de inmediato a los
miembros de sus delegaciones, a sus afiliados y a cualquier otra parte contractual del
contenido del presente reglamento. Los clubes participantes deberan comunicar a sus
afiliados que estos no poseen ningun tipo de derechos de marketing o audiovisuales en
relacion con la competicion y, en particular, que no podran llevar a cabo actividades
promocionales que impliquen el uso de marcas de la FIFA o de la competicién ni de marcas
que puedan crear confusion por su parecido con las marcas de la FIFA o marcas de la
competicion.

Los clubes participantes asistiran a la FIFA en la resolucidn de las infracciones cometidas
en el ambito de la propiedad intelectual o de actividades de publicidad parasitaria y que
guarden relacién con los afiliados de los clubes. Los clubes participantes tienen
expresamente prohibido identificar a sus afiliados con cualquiera de las marcas de la
competicion o las marcas de la FIFA en cualquier medio (incluidos, entre otros, los
materiales promocionales) de manera en que pueda darse a entender que existe un
vinculo entre los afiliados de los clubes y la FIFA o la competicion.

Los clubes participantes indemnizaran, defenderan y exoneraran de responsabilidad a la
FIFA, a cada COL, asi como a sus oficiales, directores, empleados, representantes, agentes
o cualquier otra persona colaboradora, ante cualquier responsabilidad civil, obligacion,
pérdida, dafio, sancion, queja, accién, multa o gasto (incluidos los gastos razonables de las
costas procesales) de cualquier tipo o naturaleza que resulte, se desprenda o se atribuya
al incumplimiento de este reglamento por parte de los clubes participantes, los miembros
de su delegacidn, sus afiliados y cualquier otra parte contractual de los clubes
participantes.

1.4 Derecho de asociacion: ningun tercero podra emprender actividad alguna, a excepcién de
las permitidas en este reglamento o de las que autorice por separado la FIFA, que pueda
dar lugar a cualquier tipo de asociacion entre dicho tercero y la competicion o la FIFA, o
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que explote directa o indirectamente el fondo de comercio asociado a la competiciéon o a
la FIFA.

Todo club participante debera comunicar a la FIFA, inmediatamente después de que le
conste y por escrito, cualquier infraccion de este reglamento que llegue a ser de su
conocimiento.

1.5  Transmisién de derechos: en caso de que, debido a la legislacién local o nacional, o a
ciertas disposiciones, una confederacién, un anfitrion o un club participante (como
consecuencia de albergar u organizar cualquier partido de la competicion, en el caso del
anfitrion, o como consecuencia de participar en cualquier partido de la competicion o por
cualquier otro motivo) resulte ser propietario de alguno de los derechos —incluidos
derechos audiovisuales, derechos de marketing, derechos de propiedad intelectual
(incluidas marcas de la competicion)— relacionados con la competicién, con partidos de
esta o con eventos secundarios de la misma, o tenga el control sobre dichos derechos, la
confederacién respectiva, el anfitrion o el club participante cedera o transmitira
incondicionalmente a la FIFA todos los derechos mencionados para su libre explotacion,
gratuitamente y a perpetuidad, y renunciara a toda reclamacion cuyo fin sea ejercer o
explotar dichos derechos u otorgarlos a terceros para que los ejerzan.

A peticion de la FIFA, la confederacién correspondiente, el anfitrion o los clubes
participantes se comprometen a tramitar, cubriendo ellos mismos los posibles gastos, de
forma puntual y de conformidad con las instrucciones impartidas por la FIFA, toda aquella
documentacién aduanera o de otra indole que se requiera en virtud de las leyes o
reglamentos locales o nacionales para ejecutar la cesion, transmision o renuncia de tales
derechos en favor de la FIFA, y para permitir la explotacion gratuita, libre, directa o
indirecta de todos los derechos audiovisuales, de marketing, de propiedad intelectual y de
todos aquellos derechos y oportunidades comerciales o de otra indole presentes y futuros
por parte de la FIFA.

1.6 Marcas de los clubes: A fin de facilitar la aplicacion del presente reglamento, segun los

términos y condiciones establecidas mas adelante, los clubes participantes ceden a la FIFA
el derecho de utilizar o sublicenciar el derecho a usar, a perpetuidad y gratuitamente,
cualquiera de las marcas de los clubes, asi como las representaciones visuales del
equipamiento deportivo y uniformes relacionados con la participacion de los clubes
participantes en la competicion.

A este respecto, en cuanto al merchandising relacionado con la competicion, los clubes
participantes estan de acuerdo en que la FIFA tendra el derecho a usar las marcas y/o
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logotipos del club (ya sea solos o en combinacion con las marcas o logotipos de otro club
participante o clubes participantes) junto con las marcas de la FIFA y/o las marcas de la
competicion, siempre que dichos bienes o mercancias carezcan de marcas. Previa
solicitud, los clubes participantes notificaran a la FIFA (o a cualquier persona nombrada
por la FIFA) su aceptacion de esta disposicion.

El derecho de la FIFA a utilizar o sublicenciar tales marcas del club y las representaciones
visuales de los uniformes sera exclusivo respecto a la filmacién, grabacion y emision de
los partidos de la competicién por cualquier medio.

El derecho de la FIFA a utilizar o sublicenciar tales marcas del club y las representaciones
visuales de los uniformes no sera exclusivo por lo que respecta a otros usos, ya sea en
relacion con la promocién de la competicidn, las publicaciones electrénicas o impresas,
los videojuegos, los productos y servicios para los medios de comunicacion, el
merchandising, los productos filatélicos y numismaticos o cualquier otro producto.

En ningun caso, la FIFA realizara cambios ni modificaciones a la version oficial de las
marcas del club tal y como establezca cada club participante y no utilizara sus marcas de
ninguna manera que:

(i) suponga que algun club participante promocione un producto o marca de
alguna entidad comercial, incluidos los socios comerciales;

(ii) sea engafoso o falso;

(iif) comprometa o difame el buen nombre de los clubes participantes, su fondo de
comercio o su reputacién, o atente contra su imparcialidad politica o religiosa
o dafie su imagen;

(iv) comprometa la apariencia fisica, sexualice, cosifique, discrimine o fomente
conductas o estereotipos negativos; o

(v) pueda representar una amenaza o imponga limites a los intereses del club

participante en relacidn con los intereses de propiedad del club participante en
Sus propias marcas.

Con la unica excepcion del uso por parte de la FIFA de las marcas del club con fines
puramente editoriales en cualquier forma, la FIFA
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(i) no podra utilizar las marcas del club por si solas y siempre las utilizara junto
con un minimo de otras tres marcas del club o una marca de la competicion; y

(ii) garantizara que ninguna marca del club predomine sobre las otras marcas de
clubes en los articulos de merchandising o en el material promocional.

1.7 Colaboracién y consentimiento de las delegaciones: a fin de facilitar la aplicacién del

presente reglamento, los clubes participantes i) deberan garantizar que todos los
miembros de sus delegaciones participen en una sesion fotografica y un video de la FIFA
(la FIFA usara o sublicenciara estas imagenes y fotografias de conformidad con el articulo
1.7) y ii) obtendran la confirmacion por escrito de cada uno de los miembros de la
delegacion sobre el derecho de la FIFA a usar o el derecho de esta a sublicenciar el derecho
a usar cualquiera de las grabaciones, nombres, fotografias e imagenes, a perpetuidad y
sin cargo alguno, incluidas las imagenes fijas o en movimiento de los miembros, que
aparezcan o surjan en relacién con la participacion de los miembros de la delegacién en
la competicion (incluidas, entre otras, las fotografias de los miembros de la delegacion
tomadas para la acreditacién). La FIFA no podra utilizar las grabaciones, nombres,
fotografias e imagenes de los miembros de la delegacion (incluida cualquier imagen fija o
en movimiento de los mismos) de ninguna manera que pudiera implicar que el club
participante o el miembro de la delegacion promocionan los productos o marcas de
entidades comerciales, incluidos los socios comerciales.

El derecho de la FIFA a utilizar o sublicenciar tales grabaciones, nombres, fotografias e
imagenes sera exclusivo respecto a la filmacién, grabacion y emision de los partidos de la
competicion o de cualquier producto de los medios de comunicacion relacionado con la
competicion o con la FIFA (p. ej. la pelicula oficial de la FIFA) por cualquier medio.

El derecho de la FIFA a utilizar o sublicenciar tales grabaciones, nombres, fotografias e
imagenes no sera exclusivo por lo que respecta a otros usos, ya sea en relacién con la
promocion de la competicion, fines editoriales, independientemente de la forma de
transmision (incluidas, entre otras, las publicaciones electrénicas o impresas, sefiales
televisivas, de banda ancha o telefonia movil, presentaciones en pantalla gigante o
imagenes descargables), videojuegos, productos y servicios sobre los medios,
merchandising, los productos filatélicos y numismaticos o cualquier otro producto, la
promocion de los productos de los medios y la programacion, salvo que la FIFA no pueda
ejercer ninguno de tales derechos de manera que pudiera implicar que cualquier miembro
de la delegacion promociona los productos o marcas de cualquier entidad comercial,
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2.

2.1

2.2

2.3

incluido cualquier socio comercial.

Cada club participante debera obtener las autorizaciones necesarias para que la FIFA use
informacion sobre los jugadores de los equipos participantes (como estadisticas de los
jugadores: altura, peso, edad, etc.), asi como detalles de la historia del equipo relacionados
con la participacién del club participante y de los miembros de la delegacién en la
competicion.

MARCAS DE LA COMPETICION

Propiedad de las marcas de la competicion: la FIFA es y seguira siendo la Unica propietaria

de todas las marcas de la competicién y posee el derecho exclusivo de desarrollar
cualquier marca, logotipo y simbolo para la competicién y/o relacionados con esta.

Prohibicion de desarrollar marcas competitivas: para i) garantizar la uniformidad en la

«imagen y el ambiente» (look and feel) de toda la competicidn, y ii) evitar tentativas de
publicidad parasitaria relacionadas con la competicion por parte de afiliados de los clubes
participantes, o de terceros, cada uno de los clubes participantes garantizara que, ni ellos,
ni ninguno de sus afiliados, ni ninguna otra parte contractual de un club participante
desarrolle, utilice, registre, adopte o cree ninguna marca, logotipo o simbolo que haga
referencia a la competicién, o —en opinion de la FIFA— pueda crear una confusion por su
similitud, o sea una imitacién exacta, un derivado o compita deslealmente con las marcas
de la competicion.

En particular, todos los clubes participantes se comprometen a abstenerse ellos mismos
y a garantizar que los respectivos afiliados de los clubes y partes contractuales se
abstengan del desarrollo, uso o registro de cualquier nombre, logotipo, marca registrada,
marca impresa, nombre de marca, simbolo, marca de servicio o cualquier otra marca (esté
0 no registrada) o designacion que pudiera razonablemente entenderse como una
identificacion con la FIFA, cualquier fase de la competicién, o el COL, incluidas las palabras
«Intercontinental  Cup», «Copa», «FIFA», «Coupe Intercontinentale», «Copa
Intercontinental», «IP» 0 « Interkontinental-Pokal », (0 cualquier otro término empleado
en cualquier idioma que, en opinidn sensata de la FIFA, pudiera identificarse con la
competicion) o el desarrollo, uso o registro de cualquier fecha relacionada con el nombre
del pais anfitrién, sede o ciudad anfitriona de la competicion, o cualquier sello de marca
similar o derivado de tales términos o fechas en cualquier idioma.

Prohibicion de oponerse a las marcas de la competicion: Todos los clubes participantes se
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comprometen a no oponerse y a garantizar que ninguno de sus afiliados o parte
contractual se oponga a las solicitudes de marca registrada o de derechos de propiedad
intelectual (copyright) presentadas por la FIFA o por socios comerciales u otros afiliados
autorizados por la FIFA, representantes o titulares de licencias con respecto a las marcas
de la competicidon, o busquen la anulacién de cualquiera de dichos registros cuyo titular
sea la FIFA. Ningun club participante podra oponerse de ningiin modo, ni solicitar ninguna
clase de derechos de propiedad intelectual, marca registrada, proteccién de patente o
registro de nombre de dominio con respecto a las marcas de la competicién que pudiese
afectar adversamente los intereses de propiedad de la FIFA en las marcas de la
competicion. En caso de que un afiliado de un club o una parte contractual de un club se
oponga a alguna marca registrada o a una solicitud de proteccion de la propiedad
intelectual presentada por la FIFA, o sus afiliados, representantes o titulares de licencias
con respecto a las marcas de la competicidn, el club participante en cuestién debera
garantizar que se adoptan todas las medidas que exija la FIFA para garantizar que la
entidad en cuestion desista de inmediato de tal accidn. Las disposiciones del presente art.
2.3 noseran de aplicacion en caso de que una marca de la competicién incluya un derecho
de propiedad intelectual que pertenezca a un club participante (o afiliado o parte
contractual del mismo) que haya sido inscrito antes de la publicacién del presente
reglamento.

3. PUBLICIDAD PARASITARIAY OTRAS INFRACCIONES

3.1 Iniciativa contra infracciones: el valor comercial de la competicion (y el valor de cualquier

derecho comercial de la misma) puede disminuir considerablemente si un afiliado del club
0 una parte contractual del mismo realizara actividades de publicidad parasitarias. La
capacidad de la FIFA de financiar la competicion puede verse considerablemente
mermada por las actividades publicitarias parasitarias. Por consiguiente, los clubes
participantes garantizaran que sus afiliados o cualquier parte contractual i) no se
asociaran (ni intentaran asociarse) directa o indirectamente con la FIFA, la competicion, o
cualquier otra competicién o evento organizado por la FIFA o bajo sus auspicios; ii) no
explotaran el fondo de comercio de la competicién, la FIFA, o cualquier otra competicion
0 evento organizado por la FIFA o bajo sus auspicios, y iii) cumpliran con las disposiciones
de este reglamento sobre el uso de las marcas de la competicion.

3.2 Notificacién a los clubes participantes: de acuerdo con la practica habitual, la FIFA
notificara a los clubes participantes si alguno de sus afiliados o parte contractual llevase a
cabo una actividad que, en opinion de la FIFA, constituya una violacidon del presente
reglamento, incluidas, entre otras, las siguientes infracciones:
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(i) una infraccion de los derechos de propiedad intelectual de la FIFA (incluidas las
marcas de la competicién);

(ii) competir de manera no autorizada, participar en sorteos o en cualquier otra
actividad publicitaria o promocional que incluya, que pretenda aparentar la
inclusion o que pudiera entenderse que incluye el uso de entradas de la
competicion o que permite acceder a las instalaciones oficiales de
entrenamiento;

(iii) infringir las restricciones en las actividades de los afiliados de los clubes o de
las partes contractuales de los mismos, tal y como se describe en este
reglamento; o
(iv) cualquier otra actividad de publicidad parasitaria.
3.3  Ambito: las disposiciones de los arts. 3.1y 3.2 seran de aplicacién incluso si las actividades

infractoras no estan ligadas directamente a la asociacion con el club participante del
afiliado del club o de la parte contractual.

3.4  Cesedelapublicidad parasitaria: tras la notificacién por escrito de la FIFA de cualquier tipo

de publicidad parasitaria o cualquier otra violacién por parte de un afiliado del club o de
cualquier otra parte contractual, el club participante garantizara, adoptando todas las
medidas que la FIFA exija, que su afiliado o parte contractual desista inmediatamente de
la actividad infractora, y que dicho afiliado o parte contractual se comprometa por escrito
con la FIFA a cesar inmediatamente, desistir y no realizar en el futuro ninguna actividad de
publicidad parasitaria ni cometer ninguna otra violacion de este reglamento. Esta
disposicion también se aplicara en el caso de que la actividad de publicidad parasitaria la
dirija un afiliado del club o cualquier parte contractual del club participante o cualquiera
de sus compafiias o grupos afiliados.

3.5 Notificacién por parte de los clubes participantes: Los clubes deberan hacer todo lo que
esté a su alcance para supervisar el mercado publicitario de sus paises, y comprobar que
no se llevan a cabo actividades de publicidad parasitaria; en caso de detectar semejante
actividad, se lo notificaran sin demora a la FIFA.
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PARTE C: COMPETICION

4, INTRODUCCION

4.1 Vigencia del presente Reglamento de Marketing y Medios de Comunicacién: este

reglamento entrard en vigor con caracter retroactivo el 1 de septiembre de 2024 y
permanecera vigente durante todo el periodo de la competicién, incluidos los dias de
partido y los dias en que no se disputen partidos, y vencera el Ultimo dia del periodo de la
competicion.

5. EXPLOTACION DE LOS DERECHOS AUDIOVISUALES

5.1 Derechos exclusivos de la FIFA: la FIFA posee el derecho unico y exclusivo de explotar los
derechos audiovisuales de la competicion. Excepto si asi lo autoriza expresamente la FIFA,
ni las federaciones miembro, ni los clubes participantes, ni los anfitriones, ni las
confederaciones, ni ningun tercero podra, de ninguna manera, explotar integra o
parcialmente los derechos audiovisuales de la competicion en ningun momento antes,
durante o después de esta.

5.2 Material televisivo y fotografico oficial de la FIFA: la FIFA posee el derecho Unico y exclusivo

de producir, grabar, explotar y distribuir material audiovisual con fines comerciales o no
comerciales, incluidos, entre otros, los documentales relacionados con la competicién o la
participacion de un club en la competicidn, incluidos su equipo participante y todos los
miembros de la delegacion.

A menos que se acuerde con la FIFA por escrito en el contrato de licencia de grabacion
para los clubes participantes, estos no produciran, explotaran ni distribuiran material
audiovisual (de sonidos, imagenes fijas, imagenes en movimiento, datos o textos)
relacionado con la FIFA, la competicién o las ceremonias vinculadas con la competicién, o
la participacion de un club en la competicion, incluidos sus equipos participantes y todos
los miembros de la delegacion, y garantizara que ningun miembro de la delegacion o un
tercero lo haga, ya sea con fines comerciales o no comerciales, sin previa aprobacién por
escrito de la FIFA. Antes de la reunién informativa con los equipos que la FIFA organiza
antes de la competicidn, el club participante debera informar a la FIFA por escrito y con
detalles de proyectos, planes e iniciativas que deseen llevar a cabo en este sentido.

Antes de la competicidn, la FIFA publicara las directrices relativas a la produccion por parte
de los miembros de la delegacion de material audiovisual.
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53  Acceso a los vestuarios para grabar o tomar fotografias: sin perjuicio del art. 9.2 y

unicamente en la final, el equipo participante ganador garantizara al equipo de produccion
de contenidos de la FIFA o a su subcontrata el acceso a los vestuarios para grabar y/o
tomar fotografias inmediatamente después de haber concluido el partido; el equipo de
FIFATV podra permanecer alli aproximadamente diez minutos, para tomar fotografias fijas
y grabar, pero no podra retransmitir imagenes en directo. Durante la presencia en el
vestuario del equipo ganador, el equipo de produccién de la FIFA o su subcontrata
respetara la privacidad de los miembros de la delegacion y realizaran su labor de la forma
menos intrusiva posible y siempre de la manera convenida previamente con la persona
de enlace del equipo participante.

En el resto de partidos, la FIFA podra solicitar acceso para grabar las celebraciones post-
partido en el vestuario del equipo ganador. Los clubes participantes decidiran, a su entera
discrecion, si autorizan que se graben las celebraciones en estos partidos (no asi en la
final).

6. EXPLOTACION DE LOS DERECHOS DE MARKETING

6.1 Derechos exclusivos de la FIFA: la FIFA posee el derecho exclusivo y universal de explotar

todos los derechos de marketing relativos a la competicion. Ni las federaciones miembro,
ni los clubes participantes, ni los anfitriones, ni las confederaciones, ni ningun tercero
podra, de ninguna manera, explotar los derechos de comercializacion o partes de los
mismos relacionados con la competiciéon en ningln momento antes, durante o después
de la competicion.

7. EQUIPAMIENTO, OTRO TIPO DE MATERIAL Y BEBIDAS EN ZONAS
CONTROLADAS

7.1 Reglamento de Equipamiento: durante el periodo de competicidn, los clubes participantes

deberan cumplir con el Reglamento de Equipamiento en vigor. En caso de que existan
discrepancias entre el presente Reglamento de Marketing y Medios de Comunicacién y el
Reglamento de Equipamiento, el primero prevalecera sobre el segundo y, en tal caso, se
considerara que las disposiciones del Reglamento de Equipamiento han sido enmendadas
convenientemente. De conformidad con el principio de «ausencia de publicidad» en la
competicion, las siguientes disposiciones adicionales se aplicaran al equipamiento en las
zonas controladas (incluidos los vestuarios y espacios a los que tengan acceso solo los
equipos) durante el periodo de la competicién:
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(i) Equipamiento: los clubes participantes podran llevar publicidad de sus
afiliados Unicamente en la parte delantera de la camiseta del uniforme,
siempre y cuando se cumplan las siguientes condiciones:

a. la publicidad del afiliado del club representa una Unica marca, y no
constituye una combinacién de marcas ni una marca compuesta. Un
ejemplo de combinacion de marcas o marcas compuestas pueden ser las
representaciones graficas publicitarias compuestas de dos o mas
productos o marcas, o un nombre de marcas compuesto que, de ser
dividido, estaria formado por dos 0 mas nombres de marca diferenciados;

b. el afiliado del club es el patrocinador principal de este;

c. la publicidad del afiliado del club exhibida durante la competicion
corresponde a la publicidad exhibida en las camisetas de los jugadores a
lo largo de la ultima temporada o la temporada actual de la liga nacional
del club participante y/o durante toda la competicion internacional de
clubes que dio lugar a la clasificacion del club participante para la
competicion;

d. la superficie de la publicidad del afiliado del club no excede los 200 cm?y
debe estar ubicada en el delantero de la camiseta, en el centro del torso.
Las letras no deben exceder de 10 cm de altura;

e. esta estrictamente prohibida la publicidad de tabaco o bebidas alcohdlicas
de alta graduacion (p. ej. licor y bebidas espirituosas), asi como lemas de
naturaleza politica, sexista, religiosa o racista u otros contrarios a la moral,
las buenas costumbres o el orden publico; y

f. para disipar cualquier duda, no esta permitida la publicidad ni la
reproduccion de rasgo distintivo alguno de afiliados del club en ninguna
otra prenda del uniforme (a excepcidon del distintivo del fabricante
conforme al Reglamento de Equipamiento).

Por lo demas, el equipamiento deportivo del club participante debera cumplir

con el Reglamento de Equipamiento y con la legislacién en vigor en cada
territorio de la competicion. Se considera que toda restriccion en el
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reglamento de equipamiento se aplicara también a los accesorios y articulos
especiales del equipamiento como los que se usan debajo del equipamiento
deportivo, asi como otros articulos y accesorios que se usan en lugar del
equipamiento deportivo, incluidas camisetas y accesorios de “celebracion”,
utilizados o mostrados por cualquier miembro de la delegacion del equipo en
el transcurso o al término de los partidos de la competicion.

(ii) Bolsas deportivas y otros articulos: ninguna de las bolsas y los otros articulos

que los miembros de la delegacion utilicen, o que les pertenezcan, y que se
encuentren en cualquiera de los estadios de la competicién (incluido el nivel
de la cancha, o cualquier zona de prensa como las llamadas «zonas mixtas»)
en dia de partido o en los dias en que no se disputen partidos, podra lucir
marcas excepto i) el emblema oficial del club participante (de acuerdo con los
términos y condiciones del Reglamento de Equipamiento aplicables) y ii) el
logotipo del fabricante. El tamafio maximo del logotipo del fabricante sera de
25 cm?. No se permitira mas de un logotipo del fabricante en dichas bolsas o
en otros articulos.

(iii) Indumentaria formal: la indumentaria formal (p. ej. corbatas, trajes, camisas,

accesorios, etc.) que lleven los miembros de la delegacion dentro de las zonas
controladas no tendra ninguna marca de terceros (ni comercial ni del
fabricante, ya sea cosida o fijada por separado) que no sea el emblema del
club participante. Se aplicara la misma restriccion tanto a la indumentaria
formal como a los articulos especiales del equipamiento, si la indumentaria
formal se lleva junto con articulos especiales del equipamiento.

(iv) Envio a la FIFA de los articulos del equipamiento: el Reglamento de

Equipamiento estipula que los clubes participantes deberan enviar a la FIFA
una muestra de todo el equipamiento deportivo para su aprobacion. Los
clubes participantes enviaran a la FIFA para su aprobacién una muestra de
todo el equipamiento que usaran los miembros de la delegacién dentro de las
zonas controladas durante el periodo de la competicion, a saber, todas las
prendas del uniforme, del equipamiento especial y las prendas que se usen en
lugar del uniforme (incluido cualquier accesorio utilizado en las celebraciones),
asi como la indumentaria formal completa. La FIFA comunicara a los clubes
participantes el plazo para el envio de dichas piezas.

(v) Tecnoaccesorios (wearables): antes de que su uso se permita durante los
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partidos de la competicidn, los dispositivos especiales utilizados por los
jugadores para observar el rendimiento, tales como los dispositivos de
seguimiento electrénico del rendimiento, deberan haber sido probadosy estar
certificados por la FIFA o bajo sus auspicios conforme a la Regla 4 de las Reglas
del Juego. Los clubes participantes que tengan intencion de utilizar este tipo
de dispositivos deberan informar a la FIFAy garantizar que el proveedor de los
mismos figure en la lista de dispositivos aprobados por la FIFA, o que el
dispositivo esté en proceso de completar las pruebas y la certificacion previas
necesarias para la competicién. En el siguiente enlace encontraran mas
informacion sobre las pruebas y el procedimiento de certificacion:
https://inside.fifa.com/es/technical/football-technology.

Los datos recopilados mediante dispositivos electronicos de seguimiento del
rendimiento aprobados y el analisis o interpretacion de los mismos solo
podran ser utilizados por los clubes participantes o por cada jugador con fines
de seguimiento (de datos fisicos, técnicos o tacticos). Esta estrictamente
prohibido usar los datos recopilados o su interpretacién con otros fines,
especialmente con fines comerciales, en asociacion con terceros o su
publicacion. Esta prohibido el uso de los dispositivos electronicos dentro del
area técnica de los estadios de la competicién. Los dispositivos electronicos de
seguimiento del rendimiento que usen los jugadores no exhibiran ninguna
marca del fabricante ni de terceros, con excepcion de una identificacion tonal
del fabricante, que no sera visible mientras el dispositivo esté en uso.

Con objeto de proteger la integridad de la competicidon y los derechos de la
FIFA, se podran imponer otras restricciones en el uso o la interpretacion de los
datos recopilados por dispositivos electronicos de seguimiento del
rendimiento usados por los jugadores.

7.2 Publicidad en el equipamiento: a menos que se permita expresamente en el Reglamento

de Equipamiento o en el presente reglamento, esta prohibido que los miembros de la
delegacion exhiban

(i) mensajes o esloganes comerciales, politicos, religiosos o personales en
cualquier idioma;

(i) marcas comerciales; y/o
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7.3

7.4

(iii) marcas o nombres de los fabricantes de cualquier tipo

en el uniforme, el equipamiento especial y otros articulos del equipamiento, la
indumentaria formal, las prendas que se vistan en lugar del uniforme, asi como otros
articulos (tales como, entre otros, las bolsas de equipamiento, las bolsas para balones, los
guantes del guardameta, los recipientes de bebidas y los maletines médicos) o en su
persona, durante el tiempo que permanezcan en la zona controlada en los dias de partido
(es decir, con respecto a los clubes participantes que disputen el partido en cuestién) y en
los dias en que no se disputen partidos. Esta disposicion incluye todos los articulos
personales (incluidos sombreros, gafas de sol, bolsas, equipaje, auriculares y otros
accesorios de moda) que estén en posesion o sean utilizados por miembros de la
delegacion.

Equipamiento de recogepelotas, acompafiantes y abanderados: durante los partidos de la

competicion, y sin perjuicio del art. 59 del Reglamento de Equipamiento, los nifios y nifias
recogepelotas, los escoltas de jugadores y los abanderados podran lucir en su uniforme
marcas de socios comerciales aprobadas por la FIFA.

Equipamiento técnico: una vez que el equipo participante haya llegado a un territorio de

la competicién con ocasién de esta Ultima, el director de partido de la FIFA le entregara los
siguientes articulos que debera utilizar durante el periodo de la competicion, salvo que la
FIFA especifique lo contrario por escrito para determinados partidos de la competicion
que se celebren en sedes distintas:

(i) 2 botiquines de primeros auxilios;

(i) cierto numero de portabotellas de plastico;

(iii) 1 nevera;

(iv) 50 botellas de plastico para bebidas;

(v) 3 juegos de 2 brazaletes para el capitan de colores diferenciados;

(vi) 3 bolsas para balones; y

(vii) balones oficiales de la competicion.
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Durante el periodo de la competicion, una vez que el club haya llegado al estadio de la
competicion para un partido de dicha competicién o una sesion de entrenamiento oficial,
el director de partido de la FIFA entregara a cada equipo un nimero suficiente de petos
de entrenamiento/calentamiento, con la Unica inscripcion de FIFA, FIFA.com o la marca de
la competicién. Estos petos son los Unicos permitidos y deberan reemplazar a cualquier
otro peto sin marca o con otras marcas. No podran afiadirse marcas a los petos de
entrenamiento/calentamiento facilitados por la FIFA. Los clubes participantes deberan
devolver los petos al finalizar el partido de la competicion o la sesidon de entrenamiento
oficial.

Con la Unica excepcidn de las sesiones de entrenamiento en las instalaciones oficiales de
entrenamiento, durante las cuales los miembros de la delegacion podran utilizar su propio
equipamiento técnico de marcas distintas a las de los socios comerciales, dichos
miembros no podran usar ninguna otra pieza del equipamiento técnico, del mismo tipo o
similar, en las zonas controladas. Esta excepcidon no se aplicard en las sesiones de
entrenamiento oficiales celebradas en los estadios de la competicidn ni en las
instalaciones de entrenamientos oficiales. En cualquier caso, durante las sesiones de
entrenamiento en las instalaciones de entrenamiento oficiales o en los estadios de la
competicion, los miembros de la delegacidon usaran Unicamente el balon oficial de la
competicion ofrecido por un socio comercial.

7.5 Consumo de bebidas en las zonas controladas: las siguientes disposiciones regularan el
consumo de bebidas en las zonas controladas, salvo que la FIFA especifique lo contrario
por escrito para determinados partidos de la competicién que se celebren en sedes
distintas:

(i) Suministro de bebidas: se proveera de productos de la compafia Coca-Cola

a cada club participante, incluidas agua y bebidas deportivas que se
consumiran en las zonas controladas. La FIFA determinara la cantidad de
bebidas que se suministrara.

Silos clubes participantes desean consumir bebidas de otro fabricante, estas
deberan introducirse en las botellas de plastico para bebidas suministradas
por la FIFA como equipamiento técnico, como estipula el articulo 7.4, antes
de llegar a las zonas controladas.

(ii) Marcas de bebida de la competencia: se prohibe expresamente a los clubes
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participantes introducir bebidas de competidores de Coca-Cola en las zonas
controladas, en concreto, en los vestuarios, la zona aledafia al campo de
cualquier estadio de la competicion, las actividades de prensa oficiales de la
FIFA 0 el COL, las zonas mixtas, las salas de entrevistas y los centros de prensa
y television, a menos que se viertan dichos productos en envases
suministrados por la FIFA antes de llegar a la zona controlada
correspondiente.

8. NORMAS ESPECIFICAS PARA LAS INSTALACIONES OFICIALES DE
ENTRENAMIENTO

8.1 Publicidad: salvo que la FIFA especifique lo contrario por escrito para determinados
partidos de la competicién que se celebren en sedes distintas, la Unica publicidad
permitida en las instalaciones oficiales de entrenamiento es la de los socios comerciales,
designados por la FIFA a su criterio exclusivo. Salvo que la FIFA especifique lo contrario por
escrito para determinados partidos de la competicién que se celebren en sedes distintas,
los clubes participantes se abstendran de exhibir, organizar la exhibicion y autorizar la
distribucion de publicidad o de cualquier otro material promocional en las instalaciones
de entrenamiento oficiales. Sin perjuicio de lo anterior, los términos y las condiciones del
articulo 11.2, apdo. (iv) se aplicaran a las actividades de prensa de los clubes en las
instalaciones oficiales de entrenamiento.

8.2  Asistencia y entradas: salvo que la FIFA especifique lo contrario por escrito para

determinados partidos de la competicion que se celebren en sedes distintas, la FIFA y el
COL supervisaran todas las sesiones de entrenamiento en las instalaciones oficiales de
entrenamiento. Ningun club participante, afiliado o parte contractual de un club
participante podra llevar a cabo ningun tipo de promocion que se asocie con la asistencia
a la sesion de entrenamiento en una instalacion de entrenamiento oficial. Salvo que la FIFA
especifique lo contrario por escrito para determinados partidos de la competicién que se
celebren en sedes distintas, ningun club participante, afiliado del club o parte contractual
podra vender o distribuir entradas, ya sea con fines comerciales o no comerciales, para
acceder a las instalaciones de entrenamiento oficiales.

8.3 Patrocinadores en la ropa de entrenamiento y los petos de calentamiento/entrenamiento:

sin menoscabo del art. 7.1, y a excepcion de las sesiones oficiales de entrenamiento, todas
las camisetas de entrenamiento, piezas adicionales del equipamiento y petos de
calentamiento/entrenamiento que lleven los miembros de la delegacion en las
instalaciones de entrenamiento oficiales podran lucir la marca de los afiliados del club
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participante o de partes contractuales de los clubes participantes.

8.4  Venta de comida y bebidas: salvo que la FIFA especifique lo contrario por escrito para

determinados partidos de la competicién que se celebren en sedes distintas, a menos que
la FIFA lo acuerde de otra manera con los socios comerciales, los clubes participantes no
podran acordar con terceros ningun aspecto relacionado con la comida y las bebidas en
las instalaciones de entrenamiento oficiales.

8.5  Venta de articulos oficiales (merchandising): salvo que la FIFA especifique lo contrario por

escrito para determinados partidos de la competicion que se celebren en sedes distintas,
a menos que la FIFA o terceros designados por la FIFA asi lo acuerden con los licenciatarios
oficiales, no se podran ofrecer para su venta o distribucion productos promocionales de
terceros en las instalaciones oficiales de entrenamiento.

9. ACTIVIDADES DE PRENSA Y COLABORACION CON LA PRENSA EN LAS ZONAS
CONTROLADAS

9.1 Colaboracién con la prensa: los clubes participantes deberan cooperar y garantizar que

cada miembro de la delegacion colabore, en la medida de lo posible, con la FIFA, los
equipos de produccion de contenidos de la FIFA, representantes de los titulares de medios
de comunicacion y los periodistas acreditados en las actividades de prensa durante el
periodo de la competicion.

9.2  Acceso a los clubes participantes: con el fin de asistir a la FIFA con la documentacion, la

cobertura editorial y la promocion de la competicion, los clubes participantes deberan
ayudar, y garantizar que todos los miembros de la delegacién ayuden, en la medida de sus
posibilidades segun sus tareas, a los equipos de produccion de contenidos de la FIFA. La
FIFA trabajara con los clubes participantes para garantizar la colaboracion en este aspecto.
Cada club participante designara a un miembro de la delegacién como enlace entre el club
participante y la FIFA'y como jefe de prensa del equipo.

En el marco del presente reglamento, los clubes participantes garantizan a la FIFA, a sus
oficiales o representantes, el derecho no exclusivo de acceder, con la intencién de realizar
entrevistas, a los miembros de su delegacién, siempre que la solicitud de la FIFA, sus
oficiales o representantes sea razonable. Cada club participante garantizara a la FIFA, a
sus oficiales o a los representantes el libre acceso, en cualquier momento del periodo
comprendido entre cinco dias antes del primer partido de la competicion del equipo
participante y doce horas después de que finalice el ultimo partido del equipo participante

®
FI FA Reglamento de Marketing y Medios de Comunicacién de la Copa Intercontinental de la FIFA 2024™ 27



en la competicidn, a cualquier zona del lugar donde el equipo participante se encuentre o
esté entrenando y a cualquier zona en la que se celebre un partido de la competicion,
incluidos, entre otros, las instalaciones de entrenamiento oficiales, el hotel de
concentracion y los centros de prensa del club participante.

En cuanto al acceso a los vestuarios de los clubes participantes en los estadios de la
competicion y en las instalaciones oficiales de entrenamiento, asi como en los hoteles de
concentracion, solo sera posible con el permiso de los miembros de la delegacion
competentes (que no se denegara sin una justificacion razonable), siempre y cuando
prevalezcan los factores deportivos y la privacidad de los miembros de la delegacion.

Sin perjuicio de lo anterior, los clubes participantes deberan garantizar que los miembros
de la delegacion estén disponibles en la «<zona inmediatamente anterior a la zona mixta»
del estadio correspondiente y de las instalaciones oficiales de entrenamiento que
determinen la FIFA, al objeto de realizar entrevistas después de los partidos y de los
entrenamientos, a peticion razonable de la FIFA, sus oficiales, los equipos de produccion
de contenidos de la FIFA o sus subcontratas.

9.3  Actividades de prensa:

(i) Encuentro oficial con los medios: los clubes organizaran un «encuentro oficial

con los medios» para que estos ultimos tengan la oportunidad de conocer
mejor a los jugadores, técnicos y oficiales de los clubes participantes antes de
que comience el torneo. El encuentro oficial con los medios tendra lugar en
el estadio local del club participante o en su campo habitual de
entrenamiento, preferiblemente tres o cuatro semanas antes del siguiente
partido del club participante pertinente o justo después de la clasificacion del
club participante para la competicion, de producirse después de esa fecha.

Es fundamental facilitar la asistencia de los equipos de producciéon de
contenidos de la FIFA (incluida la cadena productora de la sefial), los socios
de los medios de comunicacion y otros representantes de la FIFA, asi como
de otros periodistas internacionales y nacionales.

(ii) Llegada al territorio de la competicion: el dia de su llegada a un territorio de

la competicién o el dia o la vispera de la llegada del equipo rival cuando el
club participante se encuentre ya en la sede del partido de la competicidn, los
clubes participantes estaran obligados a participar en actividades de prensa
oficiales de la FIFAy el COL, y se cercioraran de que estén presentes el primer
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entrenador y al menos un jugador que probablemente vaya a figurar en el
once inicial del primer partido de la competicién. Los equipos de produccion
de contenidos de la FIFA podran filmar la llegada de cada club participante a
cada territorio de la competicion, y todos los clubes participantes ofreceran
a los equipos de produccién de contenidos de la FIFA la oportunidad de
hacerlo.

(iii) Sesiones de entrenamiento después de las sesiones de entrenamiento dentro

o fuera de estadios de la competicion, se insta a los clubes participantes a
poner a disposicidon de los periodistas acreditados al primer entrenador y al
menos a un (1) jugador del equipo participante.

(iv) Actividades de prensa oficiales de la FIFA y el COL en los estadios de la

competicion: los clubes participantes deberan participar en las actividades de
prensa oficiales de la FIFA y el COL que tengan lugar en los estadios de la
competicion donde vayan a disputar partidos. Facilitaran estas actividades de
la manera siguiente:

a. la prensa tendra acceso a todas las sesiones de entrenamiento de los
clubes participantes durante al menos los primeros quince minutos, con la
Unica excepcion de una sesidén de entrenamiento previa a cada uno de los
partidos de la competicion, que no puede ser la sesion oficial de
entrenamiento de la vispera del partido. Los clubes participantes que
deseen cerrar el acceso a la prensa y a los oficiales de la FIFA a los
entrenamientos tras los quince minutos de rigor se lo comunicaran a la
FIFA por escrito;

b. bajo ninglin concepto accederan los oficiales de la FIFA ni los periodistas al
terreno de juego ni antes, ni durante ni después del entrenamiento; y

c. la vispera del primer partido de la competicion, tras la conclusion del
entrenamiento oficial, la FIFA organizarad una rueda de prensa oficial en el
estadio de la competicion correspondiente. A esta rueda de prensa
deberan asistir el primer entrenador y al menos un jugador que
probablemente vaya a figurar en el once inicial del partido correspondiente
de la competicion. Esta rueda de prensa tendra lugar en el estadio de la
competicion, independientemente del lugar donde se lleve a cabo la sesion
de entrenamiento.
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d. La asistencia de un jugador a la rueda de prensa se podra remplazar con
entrevistas a tres jugadores en la zona mixta situada en las inmediaciones
del campo de la sesién de entrenamiento oficial.

e. Si no se organizara una rueda de prensa para un partido, el equipo
participante dispondra que su entrenador y al menos tres jugadores
asistan a las entrevistas en la zona mixta situada en las inmediaciones del
campo de la sesion de entrenamiento oficial.

(v) Actividades de prensa en dia de partido: los dias de partido, el club
participante debera garantizar su participacion en las siguientes actividades
de prensa oficiales de la FIFA y del COL coordinadas por la primera en el
estadio de la competicion:

a. con la suficiente antelacion antes de la llegada de la delegacién para
disputar el partido correspondiente de la competicion, y en estrecha
colaboracion con la FIFA, se debera garantizar el acceso de la cadena
productora de la sefial y el fotografo oficial designados por la FIFA a los
vestuarios de los clubes participantes para grabar y hacer fotos. Hasta dos
socios de los medios de comunicacién podran realizar entrevistas de pie
desde el vestuario, que grabara la cadena productora de la sefial;

b. a la llegada de la delegacién antes de cada partido de la competicién, el
primer entrenador del club participante u otros miembros de la delegacion
deberan estar disponibles para las «entrevistas a la llegada»; y

c. alaconclusion de cada partido, el primer entrenador y algunos jugadores
deberan conceder entrevistas a los socios de los medios de comunicacién,
las cuales podran adoptar las formas siguientes:

i. entrevistas breves («flash») en el terreno de juego, junto al area
técnica; y
ii. entrevistas breves («flash») en el tunel de vestuarios o cerca de

estos.

(vi) Después de cada partido de la competicién:
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a. el primer entrenador —y, dado el caso, el jugador o jugadores que reciban
una distincién personal (p. ej. «mejor jugador del partido»)— deberan
asistir a la rueda de prensa oficial;

b. Cuando termine el partido, todos los jugadores deberan pasar por la zona
mixta del estadio de competicién para atender a los medios de
comunicacion. Las actividades de la zona mixta terminaran, como maximo,
60 minutos después del pitido final; y

c. los jugadores seleccionados para el control de dopaje deberan estar
disponibles para las entrevistas breves («flash») inmediatamente después
del partido y, si corresponde, para la rueda de prensa oficial de la FIFA
celebrada en la zona mixta (antes del control y acompafiados por un
escolta oficial y un responsable de prensa de la FIFA).

(vii) No se exhibira ninguna publicidad o materiales de marca de terceros (incluidos
los afiliados de los clubes participantes o una parte contractual de los clubes
participantes) en ninguna de las actividades de prensa oficiales de la FIFA o el
COL. Esta restriccion incluye, entre otros, fondos, sefializacion, productos,
servicios, y (@ menos que esté permitido en el Reglamento de Equipamiento o
en los arts. 7.1 a 7.5 del presente reglamento) marcas en el equipamiento o
accesorios que usen los jugadores y otros miembros de la delegacién.

(viii)  No se permitira la distribucidn de guias de prensa ni de otras publicaciones de
ningun club participante, afiliado de este o tercero, o en nombre de los
anteriores, en las actividades de prensa oficiales de la FIFA o el COL, a menos

que lo autorice previamente la FIFA por escrito;

(ix) Ningun jugador o miembro de la delegacion del equipo puede hacer referencia
verbal a:

a. cualquier afiliado o parte contractual de los clubes participantes;
b. patrocinadores de un miembro de la delegacion; u

c. otras entidades comerciales.
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10. NORMAS ESPECIFICAS PARA LOS HOTELES DE CONCENTRACION

10.1 Publicidad: salvo que la FIFA especifique lo contrario por escrito para determinados
partidos de la competicidon que se celebren en sedes distintas, los clubes participantes no
exhibiran, ni dispondran la exhibicién, ni autorizaran la exhibicion de publicidad ni de
cualquier otro material promocional en los hoteles de concentracion, ni los terrenos
exteriores de dichos hoteles ni en las zonas publicas interiores (como el vestibulo) de los
mismos. Sin perjuicio de lo anterior, los términos y las condiciones del articulo 11.2,
apdo. iii) seran de aplicacién a las actividades de prensa de los clubes que se desarrollen
en los hoteles de concentracion.

10.2 Patrocinadores en las camisetas de entrenamiento: sin perjuicio del art. 7.1, las camisetas

de entrenamiento y otras prendas complementarias que lleven los miembros de las
delegaciones en los hoteles de concentracion podran lucir la marca de los afiliados del
club.

10.3 Grabaciones de la FIFA: siempre que la peticion sea razonable, la FIFA, los equipos de

produccién de contenido de la FIFA o sus subcontratas podran disponer de una sala de
entrevistas exclusiva en el hotel de concentracion.

10.4 Actividades de prensa: los clubes participantes deberan colaborar y garantizar que cada
miembro de la delegacion colabore, en la medida de lo posible, con la FIFA, en sus
actividades de prensa en los hoteles de concentracién, teniendo siempre presente que
prevaleceran en todo momento los factores deportivos y la privacidad de los miembros
de las delegaciones.

1. ACTIVIDADES DE LOS CLUBES PARTICIPANTES

11.1  Exhibiciéon y distribucién de materiales promocionales: salvo que la FIFA especifique lo

contrario por escrito para determinados partidos de la competicion que se celebren en
sedes distintas, y con excepcion de lo permitido a continuacion, los clubes participantes
no deberan usar, exhibir ni distribuir ningin material o realizar ninguna actividad que
pueda usarse para reconocer 0 promocionar a terceros en las zonas controladas, y
deberan asegurarse de que los miembros de la delegacién tampoco lo hagan. En
particular, los clubes participantes no podran:

(i) distribuir, sin la previa aprobacion escrita de la FIFA, guias de prensa o
cualquier otra publicacién dentro de las zonas controladas que permitan a los
afiliados del club o a cualquier parte contractual asociarlos a la FIFA o a la
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competicion;

(ii) vender o autorizar la venta o distribucion de comida y bebida dentro de las
zonas controladas;

(iii) vender o autorizar la venta o distribucion de articulos no autorizados (p. e;j.
réplicas del uniforme, balones, regalos) en las zonas controladas;

(iv) exhibir cualquier material publicitario o marca (p. ej. fondos, sefalizacion,
productos y servicios) relacionado con los afiliados de los clubes participantes
o cualquier otra entidad comercial en las zonas controladas que no se
correspondan con lo estipulado en el articulo 11.2iii) y iv).

11.2 Actividades de prensa de los clubes: Las restricciones establecidas en el articulo 9 se

aplicaran también a todas las actividades de prensa de los clubes participantes que se
desarrollen fuera de las zonas controladas. En relacién con las actividades de prensa de los
clubes participantes, también seran de aplicacién las siguientes disposiciones:

(i) Fondos de prensa: los fondos situados detras de los miembros de la

delegacion durante las actividades de prensa de los clubes participantes
podran exhibir publicidad o marcas relacionadas con terceros (como los
afiliados de los clubes), siempre que esta publicidad y las marcas:

a. no puedan crear, en opinion de la FIFA, asociacion alguna entre dichos
tercerosy la FIFA o la competicion (o sus partes);

b. no muestren las marcas de la competicién ni hagan ninguna otra referencia
a la FIFA o a la competicién (o sus partes);

c. muestren el emblema del club participante; e

d. indiquen la relacién entre dichos terceros y el club participante (p. ej.
«patrocinador oficial del club participante»).

Si el club participante utiliza un fondo fuera de las zonas controladas durante

el periodo de la competicion, sera necesaria la aprobacién previa y por escrito
de la FIFA.
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(if) Ubicacion: a excepcion de lo especificado en los apartados iii) y iv) siguientes,
no podra organizarse ninguna actividad de prensa de los clubes participantes
en las zonas controladas;

(iif) Hoteles de concentracion: se permitira a los clubes participantes organizar sus

actividades con la prensa en una sala especial de los hoteles de concentracion,
a condicién de que cumplan con las otras disposiciones del presente articulo
11.2. La sala no podra ser el vestibulo del hotel de concentracion y el interior
de la sala no sera visible desde dicho vestibulo. Las actividades de prensa de
los clubes participantes no podran llevarse a cabo en ninguna otra parte del
hotel de concentracion.

(iv) Instalaciones oficiales de entrenamiento: se permitira a los clubes

participantes organizar actividades de prensa en lugares designados por la
FIFA, en habitaciones cerradas dentro de las instalaciones de entrenamiento
oficiales, a condicién de que cumplan con las otras disposiciones del presente
art. 11.

11.3 Dispositivos personales de grabacion: A menos que se acuerde con la FIFA por escrito en

el contrato de licencia de grabacidn para los clubes participantes, estos se aseguraran de
que los miembros de la delegacion de equipo no usen, autoricen ni consientan el uso por
parte de terceros de ninguna imagen en movimiento grabada por los dispositivos
personales de grabacion de los miembros de la delegacion en las zonas controladas
(excepto los hoteles de concentracion) para su distribucion, emisién o transmisién por
cualquier tipo de medio. Esta prohibicion se extiende a cualquier dispositivo de grabacion
que usen los clubes participantes o de los que estos tengan conocimiento en las zonas
controladas (excepto los hoteles de los equipos).

11.4  Grabaciones en video: Se permite a los clubes participantes grabar por su cuenta los
partidos de la competicion, con el Unico fin de realizar analisis técnicos del rendimiento,
siempre que se cumplan integramente las siguientes condiciones y los términos del
contrato de licencia de grabacion para los clubes participantes:

(i) solo se usara una camara por club participante. Esta llevard una pegatina
identificativa. La grabacion se realizara desde la ubicacion que indique la FIFA
en el estadio de la competicion y solo desde ese lugar;

(ii) unicamente se podra emplear equipo ligero y no el utilizado por las cadenas
profesionales (la decisidon de la FIFA al respecto sera definitiva);
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(iif) durante la grabacion, el miembro de la delegacion encargado llevara el chaleco
entregado por la FIFA al inicio de la competicidn. Solo se repartird un chaleco
a cada club participante, y este debera devolverse en cuanto el equipo quede
eliminado de la competicion;

(iv) solo podran grabar los miembros de la delegacién acreditados;

(v) no se permite grabar con fines ajenos al analisis técnico del rendimiento y
todas las grabaciones se realizaran desde la ubicacion especificada en el art.
11.4i). En este contexto, entre otros, esta prohibido grabar en los vestuarios,
la zona mixta, las ruedas de prensa o cualquier otro lugar o por motivos
distintos a los mencionados.

(vi) Unicamente se permite grabar para realizar un analisis técnico del
rendimiento. Esta estrictamente prohibido realizar grabaciones con el fin de
documentar la participacién del equipo en la competicién o su estancia en el
territorio de la competicion o fines similares;

(vij  Bajo ningun concepto se podran usar imagenes grabadas en un entorno
controlado por la FIFA con fines comerciales, ya sea durante o después de la
competicion. Sin perjuicio de otras disposiciones del Reglamento de Marketing
y Medios de Comunicacion, los clubes participantes aceptan que la violacion
de las disposiciones del presente articulo 11.4 pueden producir un
incumplimiento por parte de la FIFA de sus propios acuerdos comerciales y
causar dafios considerables por los que podra hacerse responsable en ultima
instancia al club participante correspondiente.

11.5 Estadios de la competicion: se aplicaran las siguientes disposiciones:

(i) Publicidad: salvo que la FIFA especifique lo contrario por escrito para
determinados partidos de la competicion que se celebren en sedes distintas,
en los estadios de la competicion solo se permitira la publicidad de los socios
comerciales designados por la FIFA. Los clubes participantes no tendran
derecho a exhibir, ni organizar la exhibicién de, ni autorizar la distribucion de
ninguna publicidad o material promocional en los estadios de la competicion.

(ii) Material técnico y bebidas: salvo que la FIFA especifique lo contrario por
escrito para determinados partidos de la competicion que se celebren en
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sedes distintas, las restricciones sobre el equipamiento técnico establecidas
en el art. 7.4y las relativas a las bebidas estipuladas en el art. 7.5 se aplicaran
también a los estadios de la competicion.

(iii) Asistencia: salvo que la FIFA especifique lo contrario por escrito para
determinados partidos de la competicién que se celebren en sedes distintas,
la FIFA y el COL supervisaran todas las sesiones de entrenamiento en las
instalaciones oficiales de entrenamiento. Ningun club participante, afiliado
del club o parte contractual del club podra llevar a cabo ningun tipo de
promocién que se asocie con la asistencia a la sesion de entrenamiento en
un estadio de la competicién. Ningun club participante, afiliado del club o
parte contractual del club podra vender entradas para asistir a una sesion de
entrenamiento en un estadio de la competicion.

11.6 Instalaciones de entrenamiento: salvo que la FIFA especifique lo contrario por escrito para

determinados partidos de la competicién que se celebren en sedes distintas, desde los
tres dias anteriores al primer partido de la competicién que disputen los clubes
participantes y hasta el Ultimo que jueguen, deberan usar Unicamente las instalaciones de
entrenamiento oficiales que la FIFA les haya asignado formalmente para ello. Si se utiliza
una instalacién para la preparacién de un equipo antes de la competicion como instalacion
de entrenamiento oficial, el lugar debera estar libre de actividades comerciales y
publicidad (p. ej. vallas y otra sefializacion) a excepcién de aquella de los socios
comerciales, al menos tres dias antes del primer partido del club participante.

11.7 Transporte: se aplicaran las siguientes disposiciones:

() Autobus del equipo: durante el periodo de la competicidon, se pondran a
disposicion de cada club participante los servicios de un autobus de uso exclusivo
para trasladar a los miembros de la delegacion, a excepcion de los partidos de la
competicidon que se celebren en distintas sedes, en los que sera el anfitridon quien
ponga a disposicion de cada club un autobus de uso exclusivo. Los clubes
participantes deberan garantizar que este autobuUs sea el uUnico medio de
transporte empleado por los jugadores y los oficiales del equipo para todos los
eventos relacionados con la competicidn (tales como los desplazamientos de ida
y vuelta a un encuentro, a las sesiones de entrenamiento o a las ceremonias
oficiales). Salvo que la FIFA especifique lo contrario por escrito para
determinados partidos de la competicion que se celebren en sedes distintas,
excepto los lemas (p. ej. mensajes a los seguidores) aprobados por la FIFA 'y las
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marcas de los socios comerciales, el autobus no exhibird material promocional
de terceros, incluidos los afiliados de los clubes participantes y sus partes
contractuales, ni dentro ni fuera del vehiculo.

(i) Otros vehiculos: salvo que la FIFA especifique lo contrario por escrito para

determinados partidos de la competicidon que se celebren en sedes distintas, el
resto de vehiculos que utilicen los clubes participantes o cualquier miembro de
la delegacion que tengan que entrar en zonas controladas no tendran ninguna
marca, salvo i) la marca (normal/habitual) del fabricante de dicho vehiculo, ii) las
marcas de los socios comerciales y los lemas aprobados por la FIFA y iii) las
marcas relacionadas con la competicidon o con la FIFA. Ni los clubes participantes
ni los miembros de la delegacidn tendran derecho a retirar tales marcas de estos
vehiculos. Ningun material promocional de terceros, incluido cualquier afiliado
del club u otro tercero contratado por el club participante, podra exhibirse fuera
o dentro de dichos vehiculos.

11.8 Partidos amistosos: los clubes participantes podran organizar y participar en partidos

amistosos antes del periodo de la competicion en un territorio de la competicién, siempre
que:

(i) se informe a la FIFA de la horay el lugar donde se celebraran todos los partidos
preparatorios/amistosos;

(ii) se cuente con el consentimiento previo por escrito de la FIFAy del anfitridon del
territorio de la competicion en la que se vaya a disputar el partido amistoso;

(iif) tales partidos no se jueguen en un estadio de la competicién; y

(iv) en caso de que la FIFA y el anfitriéon correspondiente hayan dado su
consentimiento por escrito para que se dispute un partido amistoso, no se
creara ninguna asociacion entre dicho partido amistoso y la competicion, no
se utilizaran marcas de la competicion y tampoco se asociara verbalmente a
la misma con el partido amistoso (p. ej. «La antesala de...» 0 <Rumbo a....») en
ningun material de marketing, promocional o publicitario relacionado con el
partido amistoso.

11.9 Centro de prensa del equipo: los clubes participantes podran, si asi lo desean, crear sus
propios centros de prensa durante la competicidn. Los gastos derivados de la instalacion
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y la gestidén de esos centros correran enteramente a cargo del club participante.

11.10 Participacion en eventos sociales y otros eventos: los clubes participantes se aseguraran

de que los miembros de sus delegaciones estan disponibles para asistir al menos a los
siguientes eventos oficiales asociados con la competicién, tal como la FIFA lo haya
dispuesto: un almuerzo oficial y una sesion de entrenamiento oficial.

A menos que se estipule lo contrario en el presente reglamento, o se cuente con la
aprobacion de la FIFA, los clubes participantes garantizaran que, durante su estancia en
cada territorio de la competicion, ni su equipo participante ni ninguno de los miembros de
la delegacion u otros representantes participen en actos sociales, actividades
promocionales o eventos que no sean los dirigidos, organizados o celebrados por los
patrocinadores oficiales de la competicion.

11.11 Uso de medios digitales por parte de los miembros de las delegaciones de los equipos: a

fin de preservar la privacidad de todos los miembros de las delegaciones, de los oficiales
de la FIFA, la integridad del deporte, de la FIFA y de la competicién, asi como la integridad
de los derechos de marketing y audiovisuales de la FIFA, los clubes participantes deben
garantizar que los miembros de las delegaciones que publiquen o compartan en medios
digitales o redes sociales contenidos relacionados con sus experiencias personales en la
competicion, la competicion en general o aspectos vinculados en medios digitales
cumplan los siguientes términos y condiciones:

(i) durante el periodo de la competicion, los miembros de las delegaciones no
podran publicar ni colgar contenido mientras se encuentren en una zona
controlada, salvo los hoteles de concentracion;

(if) el contenido cargado o publicado desde el hotel u hoteles de concentracién
debera referirse exclusivamente a su propia experiencia personal con
respecto a la competicién. Sin menoscabo de lo anterior, dicha contribucion
no contendra ni entrevistas ni informaciéon sobre otros miembros de la
delegacion, miembros de la delegacién del equipo contrario ni sobre los
oficiales de la FIFA.

(iii) los miembros de las delegaciones no deberan publicar ningun tipo de
informacion confidencial o privada de terceros, lo que incluye, entre otros,
informacion que comprometa la seguridad o la celebracion de la
competicion, la seguridad de los clubes participantes y de las delegaciones o

®
FI FA Reglamento de Marketing y Medios de Comunicacién de la Copa Intercontinental de la FIFA 2024™ 38



la privacidad de cualquier otro miembro de las delegaciones o de los oficiales
de la FIFA;

(iv) el contenido cargado o publicado debera ser en todo momento decoroso, de
buen gusto y fiel reflejo del espiritu de deportividad;

(v) con excepcion de lo que se permita explicitamente en esta subseccion v), los
miembros de las delegaciones no podran hacer uso de las marcas de la
competicion. Los miembros de las delegaciones podran utilizar:

a. lamarca de texto «Copa Intercontinental de la FIFA™» (y su equivalente
en todos los idiomas);

b. la marca de texto «Copa Intercontinental» (incluido el equivalente en
todos los idiomas); y

c. otras palabras vinculadas a la FIFA en sus medios digitales o blogs,

siempre que la palabra «FIFA» u otras referidas a la Copa Intercontinental de
la FIFA™ no se asocien a terceros o a productos o servicios de terceros y en
ningun caso se utilicen con fines comerciales;

(vi) los miembros de las delegaciones no incluiran en sus publicaciones de las
plataformas digitales referencia comercial alguna. En especial, esto implica
que no podran ofrecer ni vender a terceros oportunidades de publicidad y
patrocinio en conexién con la FIFA o con la competicién;

(vij  los miembros de las delegaciones podran cargar o publicar contenidos
relacionados con la FIFA o la competicion en medios digitales de terceros,
siempre que, en opinion de la FIFA, no exista asociacion alguna entre dichos
terceros u otras empresas o productos y el contenido referido a la FIFA o la
competicion, y que dicho contenido en ningun caso se utilice con fines
comerciales;

(vii)  los miembros de las delegaciones se abstendran de utilizar en forma de
publicidad parasitaria contenido cargado o publicado en relacion con la FIFA
o la competicion y deberan velar por que tampoco lo utilicen terceros del

mismo modo;

(ix) los miembros de las delegaciones no podran firmar ningun tipo de acuerdo
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de exclusividad comercial o no comercial con terceros en relacién con la
aportacién de contenidos referentes a la FIFA o la competicion;

(x) los miembros de las delegaciones no podran utilizar nombres de dominio que
incluyan las palabras «FIFA» o «Copa Intercontinental» o sus variaciones.
Durante el periodo de la competicion, los miembros de las delegaciones
podran crear subdominios que hagan referencia a la competicidon, como p. ej.
[minombre].com/Copa Intercontinental de la FIFA 2024.

(xi) Con objeto de facilitar el acceso a la informacion referida a la FIFA, se
recomienda a los miembros de las delegaciones que carguen o publiquen
contenidos sobre la FIFA o la competicién de conformidad con el presente
reglamento que afiadan en sus blogs un enlace a FIFA.com o a cualquier otro
medio digital utilizado o gestionado por la FIFA.

Los clubes participantes deberan informar a los miembros de su delegacion de que,
cuando estos decidan expresarse publicamente a través de medios digitales, seran
enteramente responsables de la opinion o declaracion vertida. Todo aquel que publique
contenido en medios digitales o blogs sera responsable del caracter difamatorio, obsceno
o contrario a la propiedad intelectual que dicha aportacion pudiera contener.

12. REGLAMENTO DEL TROFEO

12.1  Requisitos para el uso del trofeo de la edicion de 2024: se otorgaran determinados trofeos

basados en el rendimiento deportivo durante la competicion, incluido el trofeo de los
ganadores de la Copa Intercontinental, después de que finalice el Ultimo partido de la
competicion. El ganador podra quedarse con el trofeo. Bajo ninguna circunstancia y en
ningun momento, los afiliados de cualquier club participante o sus partes contractuales
podran crear una asociacion entre estos y los trofeos originales, los trofeos del ganador o
una réplica en miniatura. En concreto:

(i) queda prohibido exhibir los trofeos del ganador en cualquier actividad de
prensa del club participante o en cualquier otra rueda de prensa en la cual
haya un fondo o decoracion que exhiba las marcas de entidades comerciales
distintas a los socios comerciales;

(ii) esta prohibido exhibir o desfilar con los trofeos del ganador en cualquier acto
patrocinado por, o en el que se reconozca una marca de cualquier afiliado de
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los clubes participantes o de cualquier parte contractual de los clubes
participantes. Por ejemplo, se prohibe exhibir o desfilar con los trofeos del
ganador en una gira de celebracion en la que se incluyan o exhiban marcas de
los afiliados de los clubes participantes o de cualquier otra entidad comercial;

y

(iif) los afiliados del club participante ganador o cualquier otra parte contractual
del mismo no podran usar los trofeos originales, los trofeos del ganador,
imagenes de los mismos ni ninguna otra réplica de los trofeos originales,
incluido los trofeos del ganador, en ningudn material publicitario o
promocional, ni en medios digitales, para celebrar el éxito de los equipos
participantes.

Con objeto de preservar el prestigio y el valor comercial de los trofeos originales, los clubes
estan de acuerdo en:

(i) que los clubes participantes no podran producir sus propias réplicas no
oficiales de los trofeos originales, a excepcién de las miniaturas de la réplica
de los trofeos originales, tal y como se sefiala a continuacion;

(if) no utilizar, retratar o exhibir los trofeos del ganador, ni ninguna otra réplica de
los trofeos originales, de manera que pudiera interpretarse como inapropiada,
despectiva o perjudicial al valor inherente de los trofeos originales, de la marca
o de la imagen y reputacion de los trofeos originales;

(iif) no utilizar ni conceder licencias para el uso de imagenes de los trofeos
originales o de los trofeos del ganador en prendas de vestir o en otros
articulos;

(iv) que los trofeos originales son y seran una marca registrada de la FIFA y que
los clubes participantes no tienen el derecho ni poseen la licencia para utilizar
fotografias de los trofeos originales, de los trofeos del ganador o de ninguna
otra réplica del trofeo (ni para conceder dicho derecho o licencia) para fines
comerciales que no sean meramente fines editoriales para acompafiar textos
en material electrénico o impreso. Los clubes participantes se comprometen
a recordar a los fotografos, la prensa y los medios de comunicacion estas
restricciones antes de cualquier presentacion oficial de los trofeos del ganador
u otras réplicas de los trofeos originales; y
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(v) que los clubes participantes deberan, por cuenta propia, tomar todas las
medidas necesarias para garantizar la seguridad de los trofeos del ganador
mientras estén en su poder.

Previa autorizacion por escrito de la FIFA, los clubes participantes podran, por cuenta
propia, solicitar al fabricante de la FIFA que produzca réplicas en miniatura de los trofeos
originales a fin de regalarlas Unicamente a los miembros de la delegacion y al entrenador
del equipo al que se le hubiera hecho entrega del trofeo correspondiente, siempre que
dichas personas se comprometan por escrito con la FIFA a no utilizar dichas réplicas en
miniatura con fines comerciales. Estas reproducciones en miniatura deberan ser una
réplica «a escala» del original, con una altura maxima de 15 cm.

Seran igualmente de aplicacion las siguientes disposiciones:

(i) el club participante pertinente custodiaréd temporalmente los trofeos del
ganador, que seguiran siendo propiedad en todo momento de la FIFA y
deberan devolverse de inmediato a esta entidad si lo solicitara por escrito;

(ii) los trofeos del ganador no se facilitaran a terceros para que los utilicen o
exhiban sin previo consentimiento por escrito de la FIFA; y

(iif) la FIFA debera autorizar por escrito y con antelacion las giras de los trofeos del
ganador que se quieran realizar.

12.2 Requisitos para el uso del trofeo: ganadores anteriores: los trofeos entregados a clubes
participantes de ediciones anteriores de la Copa Intercontinental de la FIFA™ deberan
permanecer bajo la custodia directa del club correspondiente y no saldran del pais de
dicho club sin el previo consentimiento por escrito de la FIFA. Los clubes a los que se haya
otorgado un trofeo del ganador deben garantizar que dicho galarddn se utilice siempre en
el contexto histérico de la respectiva competicion y que no se utilice de ninguna forma que
pueda establecer una asociacion con terceros, incluidos los socios comerciales, afiliados
de los clubes participantes o sus partes contractuales, con el trofeo original
correspondiente, la competicidén o ediciones anteriores de la competicion. En especial, los
afiliados de los clubes participantes o las partes contractuales de los clubes no tendran
ningun derecho o posibilidad de exhibirse en el lugar donde se encuentre o se exhiba el
trofeo original correspondiente, el trofeo del ganador correspondiente o cualquier otra
réplica. Esta prohibicion también es aplicable al desfile o la sesion fotografica que haga el
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un club participante con los trofeos originales o los trofeos del ganador, tal y como
establece este articulo.

12.3  Restricciones relativas al merchandising: ganadores anteriores: se prohibe igualmente a los

clubes participantes que hayan recibido un trofeo del ganador de ediciones anteriores de
la Copa Intercontinental de la FIFA™ que disefien, creen, utilicen, vendan o distribuyan
cualquier material promocional o merchandising que lleve cualquier representacion del
trofeo original correspondiente o cualquier marca, emblema o dispositivo que haga
referencia a cualquier edicion anterior de la Copa Intercontinental de la FIFA™. Asimismo,
no podra representarse en los medios digitales ningun trofeo original, trofeo del ganador
ni representacion estilizada alguna de dichos trofeos.

124 Ala entera discrecién de la FIFA, ademas de los trofeos del ganador, se podran entregar

otros galardones durante la competicién. Estos estaran sujetos a las condiciones
estipuladas en esta seccion.

13. USO PERMITIDO DE LAS MARCAS DE LA COMPETICION

13.1 Uso de marcas de la competicion por parte de los clubes participantes: se aplicaran las

siguientes disposiciones:

(i) Consideraciones generales: Si asi lo aprobara la FIFA, los clubes participantes

podran utilizar las marcas de la competicion y el logotipo compuesto solo
para referirse de forma descriptiva a su participacion en la competicién. Esta
estrictamente prohibido cualquier uso comercial o promocional de las
marcas de la competicidon y del logotipo compuesto por parte de los clubes
participantes o de sus afiliados o partes contractuales. Las disposiciones del
presente articulo 13.1 seran de aplicacién a partir de la fecha de entrada en
vigor de este reglamento y se mantendran vigentes después de que expire el
periodo de la competicidon hasta que la FIFA informe de lo contrario a los
clubes participantes.

(if) Nombre de la competicidn: se solicita a los clubes participantes que, siempre

que hagan referencia a la competicion, usen solo el nombre de la competicién
(y dicho uso solo debe darse en un contexto editorial);

(iif) Logotipo compuesto: se permite a los clubes participantes crear un logotipo
compuesto que incorpore el emblema oficial o emblemas oficiales y el propio
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emblema del club participante. A peticidén de los clubes participantes, que se
dirigira a ma.approvals@fifa.org,, podra descargarse el material para formar
el logotipo compuesto del archivo digital en linea de la FIFA, en la direccion:
www.FIFAdigitalarchive.com. El logotipo compuesto solo tendra el emblema
oficial y el propio emblema del club participante, asi como la palabra
descriptiva «Finalista». No podra incluirse ninguna otra marca sin el permiso
por escrito de la FIFA, necesario antes de que se haga cualquier uso del
logotipo compuesto. Ninguna otra marca puede colocarse junto a un logotipo
compuesto de modo que cause confusion sobre si dicha marca forma o no
parte del logotipo compuesto. Los clubes participantes deberan obtener la
autorizacién por escrito de la FIFA de su logotipo compuesto antes de
utilizarlo. Por tanto, el logotipo compuesto deberd enviarse a la FIFA por escrito a
ma.approvals@fifa.org. De conformidad con el art. 13.1, apdo. viii) y, para
disipar cualquier duda, todos los usos del logotipo compuesto también
deberan contar con la autorizacién de la FIFA.

(iv) Uso de las marcas de la competicién y del logotipo compuesto: Ni las marcas

de la competicidon ni el logotipo compuesto podran usarse cerca de los
nombres, logotipos o marcas registradas de afiliados del club, o de terceros
gue no sean los socios comerciales.

Ademas, los clubes participantes no pueden usar las marcas de la
competicion ni el logotipo compuesto de la siguiente manera:

e como parte de actividades publicitarias o promocionales o lema o eslogan
usado en relacion con los afiliados de los clubes participantes;

e en regalos, premios, productos o prendas de vestir y equipamiento de
venta al publico (tales como uniformes para seguidores) o con cualquier
otro fin comercial;

e en cualquier objeto oficial impreso (incluidos material de papeleria y
tarjetas de visita profesionales) de un club participante que también
muestre los nombres o logotipos de afiliados del club participante (excepto
cuando los nombres/logotipos sean los de las partes designadas por la FIFA
como socios comerciales de la competicion).

(v) Materiales impresos de los clubes: Los clubes participantes tienen que

asegurarse de que ninguna de las marcas de la competicion y/o el logotipo
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compuesto (o cualquier otra marca registrada relacionada con la competicion)
figura en el material impreso (sea convencional o electrénico), producido en
relacion con su participacion en la competicion (tales como afiches o posteres,
guias, guias de los medios, programas, revistas, mapas, folletos, libros,
publicaciones electrdnicas, archivos digitales, ya sean descargables o en
formato fisico, boletines, etc.) de otra forma que no fuese exclusivamente en
el contexto meramente periodistico. Por ejemplo, si una publicacion o el
material impreso de un club participante cuenta con una marca de la
competicion o el logotipo compuesto en la portada o la contraportada, ni la
portada ni la contraportada de dicho material impreso (en un contexto
exclusivamente editorial) podra tener identificaciones comerciales o
publicidad (incluidas las de los afiliados de los clubes participantes o partes
contractuales de los mismos). El nombre de la competicion solo podra
utilizarse con fines editoriales de manera descriptiva. Las marcas de la
competicion y el logotipo compuesto pueden aparecer en el interior de las
publicaciones del club participante (en un contexto exclusivamente editorial)
a condicién de que no aparezcan en una pagina o pagina adjunta que exhiba
una identificacion o anuncio comercial.

Las portadas y los titulos de los materiales impresos del club deben aclarar
que se trata de publicaciones del club participante y no de publicaciones de la
FIFA o del COL. Como ejemplo, el siguiente titulo se consideraria admisible:

e «[Nombre de la Publicacién] oficial del [equipo] en la Copa
Intercontinental de la FIFA 2024™»,

Toda la documentacién debera contar con la aprobacion previa de la FIFA,
conforme a lo estipulado en el art. 13.1, apdo. viii).

(vi) Asociacion con afiliados de los clubes participantes: los clubes participantes

también tendran que garantizar que no se asocie de ninguna manera a sus
afiliados o a sus partes contractuales con la competicion en ninguno de sus
materiales promocionales. Los afiliados de los clubes participantes o las partes
contractuales de los clubes participantes no usaran ninguna marca de la
competicion ni el logotipo compuesto en ninguno de sus materiales propios,
excepto que sean socios comerciales de la competicion o utilicen la
designaciéon (por ejemplo) «[Patrocinador] del [club participante] en la Copa
Intercontinental de la FIFA 2024™».
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(vij  Otras marcas: los clubes participantes no usaran (y garantizaran que sus
afiliados y partes contractuales no usen) ninguna otra marca, dispositivo,
simbolo, logotipo o frase para designar la competicion (incluido el trofeo);

(vii)  Autorizaciones: todos los usos propuestos de las marcas de la competicién y

del logotipo compuesto deberan enviarse junto con un resumen del contexto
propuesto y del canal de distribucién a la FIFA mediante los «formularios de
aprobacién de marcas» del Archivo Digital de la FIFA o mediante la direccién
ma.approvals@fifa.org.El formulario se remitirda al coordinador de
autorizaciones de la FIFA. También debera enviarse a la FIFA una muestra de
todo el material impreso que incorpore las marcas de la competicion o el
logotipo compuesto para obtener la previa autorizacién por escrito de la FIFA.
En la muestra deberan figurar la maquetacién y la posicion de las marcas de
la competicion y del logotipo compuesto, asi como las marcas y logotipos de
los afiliados de los clubes y los de terceros. Dichas muestras deberan
presentarse al menos 30 dias antes del inicio de la competicion. Los clubes
participantes se aseguraran de realizar todos los cambios solicitados por la
FIFA para que los materiales impresos cumplan con este reglamento.

13.2 Paginas web de los clubes: las siguientes disposiciones también se aplicaran con respecto

a la competicion:

(i) Enlace a FIFA.com: los clubes participantes deberan incluir un enlace en la

seccion del idioma correspondiente de FIFA.com en cada pagina de su sitio
web con contenido de la competicion. En enlace debera estar asociado al
emblema oficial de la competicion. El emblema oficial no podra utilizarse de
ninguna otra manera y ningun tercero podra utilizarlo, incluidos los afiliados
de los clubes y/o cualquier otra parte contractual de los clubes participantes.
Asimismo, el emblema oficial no podra aparecer préximo a una marca o al
nombre de ningun afiliado de los clubes participantes o parte contractual de
estos ultimos.

(ii) Paguete de distribucién de contenidos: los clubes participantes podran

obtener de la Subdivisién de Medios Digitales de la FIFA un paquete de
distribucién bajo licencia de contenidos de FIFA.com para utilizarlo en sus
sitios web. El paquete incluird, entre otra informacion, los ultimos resultados
y noticias.
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(iif) Uso en internet de las marcas de la competicidn y del logotipo compuesto:

las marcas de la competicidén y el logotipo compuesto solo podran usarse en
los sitios web de los clubes participantes a condicion de que:

e se empleen solo con fines editoriales;

e los clubes participantes hayan obtenido previamente la autorizacion por
escrito de la FIFA para dicho uso, solicitada por correo electréonico a
ma.approvals@fifa.org;

e noseusen en asociacion o relacién con, ni cerca del nombre o logotipo de
ninguna organizacion comercial, incluidos los afiliados y las partes
contractuales de los clubes participantes;

e no se usen a modo de hipervinculo a un sitio o pagina web. Si se desea un
enlace con otro sitio o pagina web, tendra que usarse un enlace de texto;

e no se usen o coloquen en la barra de titulo, barra de menu o el pie de
pagina;

e elusodelas marcas de la competicion o del logotipo compuesto en el sitio
web de los clubes participantes cumpla con lo estipulado en el articulo 13
del presente reglamento.

(iv) Direcciones en internet: no se utilizaran los nombres de la competicion en las

direcciones de los sitios web de los clubes participantes.

14. GESTION DE ENTRADAS

14.1 Condiciones sobre las entradas: Los clubes participantes cumpliran integramente los

términos y condiciones de las entradas y los reglamentos impuestos o publicados por la
FIFA o terceros autorizados por esta para distribuir entradas de la competicidn, y velaran
por que todos sus invitados respeten también dicha normativa.

14.2 Publicidad y/o fines promocionales: los clubes participantes deberan abstenerse, y

garantizar que sus invitados se abstengan, de llevar a cabo actos promocionales o
publicitarios que impliquen o pretendan implicar o puedan interpretarse como que
implican el uso de las entradas de la competicion, entradas de las sesiones de
entrenamiento oficiales y no oficiales en cualquier territorio de la competicién durante el
periodo de dicha competicién o de entradas de cualquier otro acto relacionado con la
competicion organizado o apoyado por la FIFA. En concreto, los clubes participantes
garantizaran que sus invitados no organicen concursos, promociones, loterias y similares
con premio que, en opinidon razonable de la FIFA, permitan a los invitados del club o a
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terceros asociarse con la FIFA o la competicion o que permitan a los terceros acceder o
conseguir una entrada para la competicion por haber participado en tales actividades.

14.3 Conducta deinvitados, afiliados y clientes de los clubes participante: se solicita a los clubes

participantes que se aseguren de que los invitados del club, afiliados del club y/o partes
contractuales del club participante conoceny cumplen las condiciones que se aplican a las
entradas de la competicion.

14.4  Publicidad parasitaria: se solicita a los clubes participantes que se aseguren de que sus

invitados, afiliados y/o partes contractuales se abstengan de llevar a cabo cualquier
actividad publicitaria y/o promocional que pudiera considerarse de manera razonable
como publicidad parasitaria que viola los derechos de socios comerciales, los socios de los
medios de comunicaciény la FIFA, incluida cualquier actividad publicitaria y/o promocional
que pudiera llevar a una presunciéon razonable de que las entradas de la competicién o
cualquier otro derecho de acceso a la competiciéon en relacién con tales actividades
puedan ser adquiridos por terceros.
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PARTE D: VARIOS

15. VARIOS

15.1  Principios: los clubes participantes seran responsables de garantizar que los miembros de
su delegacion hayan leido y entendido el presente reglamento. Los clubes participantes
deberan informar inmediatamente a sus afiliados y partes contractuales sobre el
contenido del presente reglamento y asegurarse de que los afiliados cumplan sus
disposiciones. Los clubes participantes son enteramente responsables de que los
miembros de sus delegaciones, asi como sus afiliados y partes contractuales, cumplan
integramente el presente reglamento, asi como las directrices, directivas y decisiones
promulgadas por la FIFA.

15.2  Asuntos disciplinarios de la FIFA: de acuerdo con el Cédigo Disciplinario de la FIFA 'y todas

las circulares y directivas pertinentes, la Comision Disciplinaria de la FIFA decidira en casos
de violaciones de este reglamento o de otro reglamento, circular, directriz, directiva o
decision de la FIFA que no sean jurisdiccion de otro 6rgano.

15.3 Objetos prohibidos: todo objeto utilizado por los clubes participantes o cualquiera de los
miembros de la delegacién en una zona controlada que no cumpla con lo estipulado en el
presente reglamento sera retirado, confiscado o cubierto a discrecion de los oficiales de
la FIFA. Los clubes participantes también podran estar sujetos a las sanciones impuestas
por la Comisién Disciplinaria de la FIFA.

15.4 Exencidn de responsabilidad: la FIFA no sera responsable ante los clubes participantes de
pérdidas, pagos, dafios o costos de cualquier clase, que puedan producirse como
resultado o en relacion con las disposiciones que contiene este reglamento, el reglamento
de la competicion o el Reglamento de Equipamiento.

15.5 Interpretacién: los términos definidos en el presente reglamento (que figuran en

mayusculas en la versidn en inglés, pero no asi en espafiol) se utilizan Unicamente con el
significado que figura en la definicidon, salvo que el contexto indique especificamente lo
contrario. Asimismo, téngase en cuenta que el singular alude también al plural y viceversa;
las frases que comienzan con «incluidos/as», «incluyendo», «entre otros», «en particulars,
«en especial», «por ejemplo» 0 una expresion similar no se limitaran al sentido de las
palabras que preceden o siguen a dichas expresiones.

15.6  Contradicciones: en caso de que existan disposiciones contradictorias en el reglamento de
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la competicién y el Reglamento de Equipamiento con respecto a las estipulaciones
recogidas en el Reglamento de Marketing y Medios de Comunicacion, prevalecera este
ultimo. Por tanto, se modificaran como corresponda los términos del reglamento de la
competicion o del reglamento de equipamiento.

15.7 Enmiendas: previa notificacién a los clubes participantes, la FIFA podra modificar el
presente reglamento en cualquier momento y a su entera discrecion.

La FIFA se reserva el derecho a publicar a su exclusivo criterio directrices y circulares que
aclaren en detalle este reglamento o alguna de sus partes en cualquier momento antes
del inicio de la competicion.

15.8 Casos imprevistos: el Consejo de la FIFA decidira sobre cualquier otra cuestion relacionada
con el presente reglamento que no conste expresamente en él (incluidos los casos de
fuerza mayor). La decision sera firme y vinculante.

15.9 Idiomas: el presente reglamento se publicara en tres idiomas oficiales de la FIFA: espafiol,
francés e inglés. En caso de discrepancias en la interpretacién del reglamento en estos
tres idiomas, la version en inglés sera la vinculante.

15.10 Declaracidon de renuncia: La renuncia por parte de la FIFA a actuar en caso de

incumplimiento del presente reglamento (y de todo documento mencionado en este
reglamento) no tendra efecto ni se interpretara como una renuncia a actuar en caso de
otro incumplimiento de tales disposiciones o de incumplimiento de otra disposicién, o una
renuncia a cualquier otro derecho que emane de este reglamento o de otros documentos.
Solo seran validas las renuncias por escrito. En caso de que la FIFA decida no insistir en
una o mas ocasiones en el estricto cumplimiento de las disposiciones del presente
reglamento, o de los documentos mencionados en él, este hecho no sera considerado una
renuncia a dicha disposicién, ni privara a la FIFA del derecho a insistir ulteriormente en el
estricto cumplimiento de la misma o de cualquier otra estipulacion de este reglamento, o
de cualquier otro documento mencionado en él.

15.11 Futuras ediciones de la Copa Intercontinental de la FIFA™: el presente reglamento sera de

aplicacién unicamente a la competicion (y a los eventos relacionados con la competicion
que se describen en el mismo) y no sera ni se considerara aplicable a futuras ediciones de
la Copa Intercontinental de la FIFA™. El contenido del presente reglamento no sera
determinante ni sentara precedente alguno en relaciéon con otra competicién de la FIFA
gue no sea la competicién.
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